
مطالعۀ نقش ساختارهای اقتصادی بر پویایی گردشگری خلاق در بازار 
تاریخی تبریز

ایـن پژوهـش بـا هدف تحلیـل نقش پیشـران‌های اقتصادی در شـکل‌گیری و پویایی گردشـگری خلاق در بـازار تاریخی تبریز 
انجـام شـده اسـت؛ فضایـی کـه علی‌رغـم برخـورداری از ظرفیت‌هـای فرهنگـی و اقتصـادی غنـی، بـا چالش‌هایـی در حـوزۀ 
سـرمایه‌گذاری، حمایـت نهـادی و زیرسـاخت‌های مالـی مواجـه اسـت. مطالعـۀ حاضـر بـا رویکـرد کمـی و بـر پایـۀ پارادایـم 
پوزیتیویسـتی طراحـی شـد و داده‌هـا از طریـق پرسشـنامۀ سـاخت‌یافته از فعـالان اقتصـادی، کارآفرینـان خالق، مدیـران و 
گردشـگران بـازار تبریـز گـردآوری شـد. پایایـی و روایـی ابزار پژوهش با اسـتفاده از شـاخص‌های آماری مناسـب تأیید شـد و 
روابـط میـان متغیرهـا از طریق مدل‌سـازی معادلات سـاختاری مورد بررسـی قرار گرفت. نتایج نشـان می‌دهد سـرمایه‌گذاری 
محلـی، اشـتغال پایـدار و کارآفرینـی خلاق، مهم‌تریـن مؤلفه‌های تقویت‌کنندۀ سـاختار اقتصادی بازار هسـتند و نقش واسـط 
اقتصـاد گردشـگری خالق در انتقـال اثـر این پیشـران‌ها بـه پویایی گردشـگری معنـادار اسـت. همچنین، پویایی گردشـگری 
در بـازار تبریـز بیـش از هـر چیـز تحت تأثیـر پیامدهـای اجتماعـی و اقتصادی گردشـگری و میـزان رضایت گردشـگران قرار 
دارد کـه نشـان‌دهندۀ اهمیـت تعامالت اجتماعـی و مشـارکت کنشـگران محلـی در ایـن فضـای تاریخـی اسـت. در مجموع، 
یافته‌هـا بـر ضـرورت اتخـاذ رویکـردی یکپارچـه مبتنـی بر تقویـت اقتصاد خالق، حمایـت نهـادی و سـرمایه‌گذاری هدفمند 

برای توسعۀ گردشگری خلاق در بازارهای تاریخی تأکید دارند.
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1. مقدمه
از  الگوهـای توسـعۀ شـهری بـه‌ طـور فزاینـده‌ای  در دهه‌هـای اخیـر، 
گردشـگری  و  سـنگین  صنایـع  انبـوه،  تولیـد  بـر  مبتنـی  مدل‌هـای 
دارایی‌هـای  از  بهره‌گیـری  سـوی  بـه  و  گرفتـه  فاصلـه  مصرف‌محـور 
فرهنگـی، خالق و اجتماعـی به ‌عنـوان منابعی برای خلـق مزیت رقابتی 
پایـدار سـوق یافته‌انـد )UNCTAD, 2022(. در این چارچوب، گردشـگری 
خالق بـه‌ عنـوان رویکـردی نوظهـور مطرح شـده اسـت که بـا تأکید بر 
تجربه‌محـوری، مشـارکت فعـال گردشـگران و جامعـۀ محلـی، و تولیـد 
ارزش مبتنـی بـر مهارت‌هـا و دانـش فرهنگـی، امـکان بازتعریـف نقـش 
 .)Richards, 2022( گردشـگری در اقتصـاد شـهری را فراهـم می‌کنـد
اهمیـت ایـن رویکرد به‌ویژه در شـهرهای تاریخی برجسـته اسـت؛ جایی 
کـه الگوهای سـنتی گردشـگری، بـه دلیل تمرکـز بر مصـرف منفعلانه و 
کالایی‌سـازی فرهنـگ، تـوان پاسـخ‌گویی بـه نیازهای پیچیدۀ شـهرهای 

معاصر را ندارند.
در پاسـخ بـه ایـن چالـش، ادبیـات علمی تلاش کرده اسـت پیونـد میان 
گردشـگری، خلاقیـت و توسـعۀ شـهری را تبییـن کنـد. مطالعات نشـان 
می‌دهنـد گردشـگری خالق می‌توانـد از طریـق تقویـت صنایـع خلاق، 
کارآفرینـی محلی و مشـارکت اجتماعی، به تنوع‌بخشـی اقتصاد شـهری، 
 Duxbury &( افزایـش تـاب‌آوری و تقویـت هویـت مکانـی منجـر شـود
این‌حـال،  بـا   .)Richards, 2023; Zhang & Cameron, 2020
پژوهش‌هـای اخیـر تأکیـد می‌کننـد کـه تحقـق ایـن پیامدهـا فقـط بـا 
فعالیت‌هـای فرهنگـی امکان‌پذیر نیسـت. شـواهد تجربی نشـان می‌دهد 
سـازوکارهای  غیـاب  در  خالق،  گردشـگری  پروژه‌هـای  از  بسـیاری 
اقتصـادی پایـدار، حمایـت نهـادی و زیرسـاخت‌های مالـی مناسـب، بـه 
تحـول  نتوانسـته‌اند  و  شـده‌اند  محـدود  نمادیـن  و  مقطعـی  نتایجـی 
 Smith & Diekmann,( کننـد  ایجـاد  شـهری  اقتصـاد  در  سـاختاری 

.)2023; Zhang & Wang, 2024
از ایـن‌رو، یـک شـکاف پژوهشـی مهم در ادبیـات موجود قابل شناسـایی 
اسـت. اگرچـه بخـش قابل توجهـی از مطالعات به ابعـاد فرهنگی، هویتی 
نظام‌منـد  تحلیـل  امـا  پرداخته‌انـد،  خالق  گردشـگری  مشـارکتی  و 
فضاهـای  در  به‌ویـژه  رویکـرد،  ایـن  نهـادی  و  اقتصـادی  پیشـران‌های 
 Dias et al., 2023;( تاریخـی زنـده، همچنـان محدود باقی مانـده اسـت
Liu & Ko, 2024; Carvalho & Reis, 2024; Zou et al., 2025(. اغلـب 
پژوهش‌هـا یـا در سـطح مفهومـی باقـی مانده‌اند یـا روابـط متقابل میان 
و  مالـی  زیرسـاخت‌های  خالق،  کارآفرینـی  محلـی،  سـرمایه‌گذاری 
حکمرانـی شـهری را بـه‌ صـورت مجـزا بررسـی کرده‌انـد؛ در حالـی ‌کـه 
از  و  دارد  شـبکه‌ای  و  پیچیـده  ماهیتـی  خالق  گردشـگری  توسـعۀ 
 Zhang & Wang,( برهم‌کنـش هم‌زمـان ایـن عوامـل تأثیـر می‌پذیـرد

.)2024
در ادبیـات داخلـی نیـز، بـا وجود رشـد پژوهش‌هـا در حوزۀ گردشـگری 
خالق، تمرکـز غالب بـر توصیـف ظرفیت‌هـا و چالش‌های عمومـی بوده 
اسـت. تحلیـل انتقـادی سـازوکارهای اقتصادی، ریسـک سـرمایه‌گذاری، 
تضـاد منافـع ذی‌نفعـان و ضعـف حکمرانـی شـهری کمتـر مـورد توجـه 
قـرار گرفتـه اسـت )Khorami et al., 2025; Parvin et al., 2025(. این 
فاقـد  داخلـی  ادبیـات  کـه  اسـت  شـده  موجـب  توصیفـی  رویکـرد 
مداخلـۀ  و  سیاسـت‌گذاری  بـرای  کارآمـد  تحلیلـی  چارچوب‌هـای 

توسعه‌ای باشد و شکاف میان پژوهش و عمل تداوم یابد.
در این‌میـان، بـازار تاریخـی تبریـز بـه‌ عنـوان یکـی از بازارهـای بـزرگ 
مسـقف جهـان و اثـر ثبت‌شـده در فهرسـت میـراث جهانـی یونسـکو، 
نمونـه‌ای شـاخص از فضایـی شـهری اسـت کـه ظرفیت‌هـای فرهنگی و 

اقتصـادی قابـل توجهـی بـرای توسـعۀ گردشـگری خالق دارد. تنـوع 
معمـاری  صنایع‌دسـتی،  ارزش  زنجیره‌هـای  سـنتی،  فعالیت‌هـای 
منحصربه‌فـرد و جایـگاه منطقـه‌ای ایـن بـازار، آن را بـه بسـتری بالقـوه 
بـا  تبدیـل کـرده اسـت.  بـرای خلـق تجربه‌هـای خالق و مشـارکتی 
این‌حـال، ایـن ظرفیت‌هـا بـه‌ طـور مؤثـر به اقتصـاد خلاق و گردشـگری 
حمایـت  ضعـف  دیجیتـال،  زیرسـاخت‌های  نبـود  نخورده‌انـد.  پیونـد 
و  سـرمایه‌گذاری  نااطمینانـی  ذی‌نفعـان،  میـان  ناهماهنگـی  نهـادی، 
فقـدان سیاسـت‌گذاری یکپارچـه، مانـع بالفعل‌سـازی ایـن پتانسـیل‌ها 
بیانگـر  وضعیـت  ایـن   .)Moazezi Mehr-e-Tehran., 2025( شـده‌اند 
شـکافی سـاختاری میـان سـرمایه فرهنگـی و سـازوکارهای اقتصـادی 

است که به کاهش تاب‌آوری اقتصادی بازار انجامیده است.
از ایـن منظـر، بـازار تاریخـی تبریـز بـا نوعـی پارادوکـس توسـعه مواجه 
اسـت: وجـود ظرفیت‌هـای بـالای فرهنگـی ـ اقتصـادی در کنـار ناتوانی 
سـاختارهای اقتصـادی و نهـادی برای بهره‌بـرداری مؤثـر از آن‌ها. به نظر 
تحلیـل  فقـدان  از  ناشـی  ناکارآمـدی  ایـن  از  مهمـی  بخـش  می‌رسـد 
باشـد.  خالق  گردشـگری  اقتصـادی  پیشـران‌های  دربـارۀ  سـاختاری 
سیاسـت‌های موجـود عمدتـاً بـر مداخالت کالبـدی یـا رویدادمحـوری 
تمرکـز دارنـد و کمتـر به روابـط میان سـرمایه‌گذاری محلـی، کارآفرینی 

خلاق، زیرساخت‌های مالی و حکمرانی شهری توجه کرده‌اند.
بـر این‌اسـاس، پژوهـش حاضـر بـا هـدف تحلیـل نقـش پیشـران‌های 
اقتصـادی در پویایـی گردشـگری خالق در بـازار تاریخـی تبریـز انجـام 
شـده اسـت. ایـن مطالعـه در پـی پاسـخ بـه ایـن پرسش‌هاسـت: کـدام 
مؤلفه‌هـای اقتصـادی بیشـترین تأثیر را بر توسـعۀ گردشـگری خلاق در 
ایـن بـازار دارنـد؟ سـرمایه‌گذاری محلـی، کارآفرینـی خالق و حمایـت 
نهـادی چگونـه بـر شـکل‌گیری و پایداری ایـن رویکرد اثـر می‌گذارند؟ و 
خالق  گردشـگری  توسـعۀ  روی  پیـش‌  سـاختاری  موانـع  مهم‌تریـن 
کدام‌انـد؟ هـدف نهایی، ارائـۀ چارچوبـی تحلیلی برای سیاسـت‌گذاری و 

مداخلۀ توسعه‌ای در بازارهای تاریخی است.

2. چارچوب نظری
گردشـگری خالق در ادبیـات معاصـر بـه ‌عنـوان پاسـخی انتقـادی بـه 
انبـوه و تجربه‌محـور صـرف مطـرح شـده  محدودیت‌هـای گردشـگری 
 Richards & Raymond,( اسـت. نظریه‌پردازان اولیـه این حوزه، به‌ویـژه
2000(، گردشـگری خالق را بـر مشـارکت فعـال گردشـگر، یادگیری و 
هم‌آفرینـی تجربـه بـا جامعـۀ میزبـان اسـتوار دانسـته‌اند. با وجـود نقش 
بنیادیـن ایـن رویکـرد در تغییر پارادایم گردشـگری، نقدهای متعددی بر 
آن وارد شـده اسـت؛ از جملـه تمرکز بیـش ‌از حد بر بعـد تجربه و غفلت 
از سـازوکارهای اقتصـادی، نهـادی و سـاختاری کـه امـکان تـداوم ایـن 
فضاهـای  در  به‌ویـژه  محدودیـت،  ایـن  می‌کننـد.  فراهـم  را  تجربه‌هـا 
تاریخـی زنـده همچون بازارها، آشـکارتر می‌شـود؛ جایی که گردشـگری 
خالق نه‌تنهـا یـک پدیـدۀ فرهنگـی، بلکـه بخشـی از اقتصـاد روزمـره و 

معیشت محلی است.
در واکنـش بـه ایـن کاسـتی، ادبیـات اقتصـاد خالق تلاش کرده اسـت 
بنیـان اقتصـادی گردشـگری خالق را تبییـن کنـد. رویکـرد اقتصـاد 
خالق، کـه توسـط UNCTAD )2022( صورت‌بنـدی شـده، بـر نقـش 
دارایی‌هـای ناملمـوس، نـوآوری، کارآفرینـی و صنایـع خالق در تولیـد 
ارزش اقتصـادی تأکیـد دارد. بـا این‌حـال، نقـد وارد بـر ایـن رویکـرد آن 
اسـت کـه در بسـیاری از مطالعات، اقتصـاد خلاق به ‌صـورت یک راهبرد 
رشـد انتزاعـی مطـرح می‌شـود و کمتر بـه زمینه‌هـای نهـادی، فضایی و 
اجتماعـی خـاص توجـه دارد. در نتیجه، بـدون پیوند با بسـترهای محلی 
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و سـاختارهای حکمرانـی، می‌توانـد بـه تجاری‌سـازی افراطـی میـراث و 
تضعیف اصالت فرهنگی بینجامد.

بـرای رفـع ایـن شـکاف، نظریۀ توسـعۀ پایـدار اقتصـادی در گردشـگری 
چارچوبـی میانجـی ارائـه می‌دهـد کـه بر تعـادل میـان رشـد اقتصادی، 
 Bramwell & Lane,( حفاظـت میـراث و عدالـت اجتماعـی تأکیـد دارد
2011(. ایـن نظریـه بـر نقش اشـتغال پایدار، مشـارکت جامعـۀ محلی و 
توزیـع منافـع اقتصـادی به ‌عنـوان پیش‌شـرط‌های پایداری گردشـگری 
تأکیـد می‌کنـد. بـا وجـود ایـن، رویکـرد توسـعۀ پایـدار نیـز در تبییـن 
چرایـی تفـاوت عملکـرد مقاصـد تاریخـی مشـابه بـا محدودیـت مواجـه 
اسـت، زیـرا اغلـب بـه سـطح سیاسـت‌گذاری کلان بسـنده کـرده و از 

تحلیل سازوکارهای اقتصادی خرد غفلت می‌کند.
ـ  اقتصـاد شـهری و همگرایـی میـراث  نقطـه، چارچوب‌هـای  ایـن  در 
اقتصـاد ـ گردشـگری نقـش تکمیلـی ایفـا می‌کننـد. بـر اسـاس دیدگاه 
)Scott, 2012(، فضاهـای شـهری تاریخی همچون بازارها، سیسـتم‌هایی 
چندسـطحی هسـتند کـه در آن‌هـا فعالیت‌هـای اقتصـادی، شـبکه‌های 
اجتماعـی و ارزش‌هـای فرهنگـی بـه‌ طـور هم‌زمـان عمـل می‌کننـد. 
یـک  نـه  را  میـراث   )2000(  ‌Ashworth & Tunbridge همچنیـن، 
محدودیـت، بلکـه سـرمایه‌ای مولـد می‌دانند کـه در صـورت همگرایی با 
فعالیت‌هـای اقتصـادی و گردشـگری، می‌توانـد بازتولیـد ارزش کند. این 
دیدگاه‌هـا امـکان تحلیـل نقـش سـرمایه‌گذاری محلـی، زیرسـاخت‌های 

مالی و تعامل نهادی را در پویایی گردشگری خلاق فراهم می‌سازند.
بـر پایـۀ ایـن تحلیـل، پژوهـش حاضـر چارچـوب نظـری خـود را بـر 

چارچـوب،  ایـن  در  می‌نهـد.  بنـا  نظریه‌هـا  ایـن  هدفمنـد  بازترکیـب 
گردشـگری خالق نـه نتیجـۀ یـک عامـل منفـرد، بلکـه حاصـل تعامـل 
شـبکه‌ای پیشـران‌های اقتصادی پایه شـامل اشـتغال پایـدار، کارآفرینی 
ایـن  اسـت.  مالـی  زیرسـاخت‌های  و  محلـی  سـرمایه‌گذاری  خالق، 
پیشـران‌ها، در غیـاب پیشـران‌های پشـتیبان )عوامـل درونـی و بیرونی( 
نظیـر حکمرانـی محلی، سیاسـت‌های حمایتی و هماهنگـی نهادی، قادر 

به تبدیل‌ شدن به پیامدهای توسعه‌ای نخواهند بود.
در مـدل نظـری پژوهـش، ایـن تعامل‌ها به شـکل‌گیری اقتصـاد خلاق و 
همگرایـی میـراث ـ اقتصـاد ـ گردشـگری منجر می‌شـوند که بـه‌ عنوان 
پیامدهـای میانـی سیسـتم عمـل می‌کننـد. ایـن پیامدهـا، بسـتر تحقق 
توسـعۀ پایـدار گردشـگری را فراهم می‌سـازند؛ توسـعه‌ای که نـه فقط بر 
افزایـش تقاضـای گردشـگری، بلکـه بر تقویت معیشـت محلـی، حفاظت 
فعـال میـراث و پایداری بلندمدت بازار تاریخی اسـتوار اسـت. در نهایت‌، 
ایـن فرایند شـبکه‌ای به دسـتیابی به گردشـگری خلاق در بـازار تاریخی 
تبریـز می‌انجامـد؛ وضعیتـی کـه در آن بـازار به ‌عنـوان یک اکوسیسـتم 

اقتصادی ـ فرهنگی پویا عمل می‌کند.
بـه این‌ترتیـب، چارچـوب نظـری پژوهـش حاضـر فراتـر از یـک مـدل 
توصیفـی، تلاشـی بـرای ارائـۀ یـک چارچوب تحلیلـی انتقادی اسـت که 
بـا اتـکا به ادبیـات نظـری معتبر، روابـط میان عوامـل اقتصـادی، نهادی 
و فرهنگـی را در بسـتر بازارهـای تاریخـی تبییـن می‌کنـد و مسـتقیم با 
اهـداف پژوهش در شناسـایی پیشـران‌های اقتصادی مؤثر بر گردشـگری 

خلاق هم‌راستا است.

شکل 1. مدل نظری عوامل اقتصادی مؤثر بر گردشگری خلاق

1.2. مفهـوم بازارهـای تاریخـی ایـران: از هسـتۀ اقتصـادی تا نماد 
تمدن شهری

فضـای  یـک  عنـوان  بـه  فقـط  نمی‌تـوان  را  ایـران  تاریخـی  بازارهـای 
و  بلکـه آن‌هـا »نمـاد عینـی تمـدن شـهری  تعریـف کـرد،  اقتصـادی 

اجتمـاع در جامعـۀ  و  فرهنـگ  اقتصـاد،  ناگسسـتنی  پیونـد  تجلـی‌گاه 
ایرانـی« هسـتند )Soltanzadeh, 2016: 45(. ریشه‌شناسـی واژۀ »بازار« 
خـود گویـای ایـن مفهوم گسـترده اسـت. این واژه کـه در فارسـی میانه 
بـه صـورت »وازار« و در پارسـی باسـتان به شـکل »آبـاکاری« )مرکب از 
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»آبـا« بـه معنای محـل اجتمـاع و »کاری« به معنای گـردش و تردد( به 
کار می‌رفتـه، نشـان می‌دهـد ‌از ابتـدا کارکـرد اجتماعـی و تجـاری آن 

.)Behzadfar, 2019: 32( هم‌ارز یکدیگر بوده‌اند
از منظـر کارکـرد شـهری، بازارهـای تاریخـی، سـتون فقرات و شـاهرگ 
حیاتـی شـهرهای ایرانـی بودنـد. آن‌هـا نـه تنها مسـیر اصلـی ارتباطی و 
تبـادل کالا، بلکـه کانـال اصلـی گـردش اطلاعـات، اخبـار و تعامالت 
اجتماعـی بـه شـمار می‌رفتنـد )Soltanzadeh, 2007: 28(. ایـن نقـش 
ارتباطـی تـا ‌حـدی بـود کـه در دوران مختلـف، بـازار به کانـون تحولات 
اجتماعـی و سیاسـی بـدل می‌شـد و »قـدرت اقتصـادی بازاریـان، اهـرم 
 Jamshidiha et al.,( »مؤثـری بـرای اثرگـذاری بر سـاختار قـدرت بـود

.)2015
عناصـر متشـکله بازارهـای تاریخی )مانند راسـته، تیمچه، سـرا، قیصریه 
و چارسـوق( تنها پاسـخ‌گوی نیازهـای کالبدی نبوده، بلکـه بازتاب‌دهندۀ 
 .)Pirnia, 2012: 116( یک »نظام منسـجم صنفی و اجتماعی« هسـتند
قرارگیری عناصری مانند مسـجد، حسـینیه و مدرسـه در دل یا مجاورت 
بـازار، نشـان‌دهندۀ پیونـد عمیـق نهـاد دیـن و اقتصـاد در شـهر ایرانی ـ 
اسالمی اسـت. ایـن همجـواری تنهـا یـک قـرارداد فضایـی نبـود، بلکـه 
باعـث تقویـت »سـرمایه نمادیـن« بازاریـان )ماننـد اعتمـاد، امانتداری و 
 .)ibid.: 29( از طریق مشـارکت در مراسـم مذهبی می‌شـد )خوش‌نامـی
ایـن ویژگـی، بازارهـای ایـران را از نمونه‌هـای صرفـاً تجـاری در دیگـر 

تمدن‌ها متمایز می‌سازد.
در عصـر حاضـر، اگرچـه بـا ظهور مراکـز خرید مـدرن )مول و پاسـاژ( از 
نقـش انحصـاری بازارهـای تاریخـی در مبـادلات اقتصادی کاسـته شـده 
اسـت، امـا جایـگاه بی‌بدیل آن‌ها بـه عنـوان حافظۀ جمعی و شناسـنامۀ 
 Moazezi( هویتـی شـهر بیـش از هر زمـان دیگری آشـکار شـده اسـت
Mehr-e-Tehran., 2025(. چالـش اصلی امـروز، حفاظت موزه‌وار از این 
فضاهـا نیسـت، بلکـه »احیـای نقـش فعـال آن‌هـا در چرخـۀ اقتصادی و 
از  بهره‌گیـری  مسـتلزم  احیـا  ایـن  اسـت.  معاصـر«  شـهر  اجتماعـی 
پتانسـیل‌های جدیـدی ماننـد گردشـگری خالق اسـت کـه می‌توانـد با 
تکیـه بـر همان سـرمایه اجتماعـی و فرهنگـی تاریخـی، ارزش اقتصادی 

.)Parvin et al., 2025( نوینی خلق کند
بـه طـور خاص، بـازار تاریخـی تبریز به عنـوان یکی از بازارهـای بزرگ‌ و 
قدیمـی مسـقف جهـان و اثـر ثبت‌شـده در میـراث جهانـی یونسـکو، 
نمونـه‌ای بـارز از یـک »اکوسیسـتم زنـده اقتصـادی ـ فرهنگـی« اسـت. 
تـداوم فعالیـت اقتصادی در کنار حفظ سـاختارهای سـنتی، ایـن بازار را 
بـه »آزمایشـگاهی طبیعـی« بـرای آزمـون مدل‌هـای توسـعه‌ای ماننـد 
 .)Khorami et al., 2025( اسـت  کـرده  تبدیـل  خالق  گردشـگری 
بنابرایـن، تحلیـل ایـن بـازار تنها معطوف به گذشـته نیسـت، بلکـه ارائۀ 

»الگویی برای تلفیق میراث و نوآوری در توسعۀ شهری پایدار« است.

3. پیشینۀ پژوهش
پژوهش‌هـای بین‌المللـی اخیـر نشـان می‌دهنـد گردشـگری خالق بـا 
از  فراتـر  گردشـگران،  فعـال  مشـارکت  و  تجربه‌محـوری  محوریـت 
گردشـگری سـنتی عمـل می‌کنـد و توانسـته اسـت ارزش اقتصـادی و 
فرهنگـی مقاصـد را ارتقـا دهـد. تعامـل گردشـگران بـا صنعتگـران و 
کارگاه‌هـای خالق، هماننـد تجربه‌های مشاهده‌شـده در لکهنـو، هند، به‌ 
اسـت  شـده  شناسـایی  گردشـگر  جـذب  تعیین‌کننـدۀ  عامـل  عنـوان 
)Islam & Sedu Khan, 2025(. ایـن یافته‌هـا نشـان می‌دهـد موفقیـت 
گردشـگری خالق در ایـن مقاصـد نه صرفـاً ناشـی از وجـود دارایی‌های 
فرهنگـی، بلکـه بـه دلیـل بهره‌گیـری از ظرفیت‌هـای محلـی، تسـهیل 

تعامـل میـان ذی‌نفعـان و ایجـاد انگیزه‌های اقتصـادی بـرای کارآفرینان 
محلـی اسـت. ایـن رویکـرد همچنیـن نشـان می‌دهـد بدون یک شـبکۀ 
حمایتـی و پیونـد میـان سـرمایه‌گذاری محلـی و فرصت‌هـای خلاقانـه، 

ظرفیت‌های بالقوۀ گردشگری خلاق تحقق نمی‌یابند.
مطالعـات مربـوط بـه کارآفرینـی جوامـع خالق نیـز نشـان می‌دهنـد 
خلـق  بـرای  تاریخـی  و  فرهنگـی  دارایی‌هـای  از  هدفمنـد  اسـتفادۀ 
تجربه‌هـای منحصر‌به‌فـرد، مسـتقیم بـر جذابیـت مقصد تأثیرگذار اسـت 
ایـن پژوهش‌هـا نشـان می‌دهـد  )Carvalho & Reis, 2024(. بررسـی 
موفقیـت کارآفرینـی خلاق وابسـته به دو عامل اساسـی اسـت: نخسـت، 
حمایـت نهادی و سـرمایه‌گذاری هدفمند، و دوم، توانایـی کارآفرینان در 
ارائـه بـه  قابـل  تبدیـل منابـع فرهنگـی بـه محصـولات و تجربه‌هـای 
گردشـگران. فقـدان هر یـک از این عوامـل می‌تواند اثرگـذاری اقتصادی 
و فرهنگـی گردشـگری خالق را محـدود کنـد. در ادبیـات داخلـی نیـز، 
کارآفرینـی  و  سـرمایه‌گذاری  خالق،  اقتصـاد  اهمیـت  بـر  پژوهش‌هـا 
محلـی تأکید کرده‌اند و نشـان داده‌انـد این عوامل نقـش تعیین‌کننده‌ای 
ایـن   .)Khorami et al., 2025( دارنـد  توسـعۀ گردشـگری خالق  در 
مطالعـات نشـان می‌دهد گرچـه عوامل اقتصادی در توسـعۀ گردشـگری 
خالق اثرگـذار هسـتند، اغلب مطالعـات داخلی به دلیـل محدودیت‌های 
روش‌شـناختی و نبـود مدل تحلیلی شـبکه‌ای، تعامل پیچیـده میان این 

عوامل را به ‌طور کامل باز نکرده‌اند.
وجـود  بـدون  خالق،  گردشـگری  بـه  فرهنگـی  گردشـگری  تحـولات 
حمایـت سیاسـتی و چارچوب‌هـای نهـادی انعطاف‌پذیـر بـا محدودیـت 
نشـان  پژوهش‌هـا  ایـن  بررسـی   .)Liu & Ko, 2024( می‌شـود  مواجـه 
می‌دهـد ‌فقـدان سیاسـت‌گذاری هماهنـگ، ضعـف در زیرسـاخت‌های 
مالـی و نبـود سـازوکارهای مدیریتـی مانـع بالفعل‌سـازی ظرفیت‌هـای 
بالقـوۀ گردشـگری خالق می‌شـوند. مطالعـات داخلـی نیـز بـر اهمیـت 
بهبـود سیسـتم‌ها، مدیریـت کارآمـد و خصوصی‌سـازی به ‌عنـوان عوامل 
 Nikraftar & Kaveh,( مکمل توسـعۀ گردشـگری خالق تأکید کرده‌انـد
وجـود  صـورت  در  حتـی  کـه  اسـت  آن  بیانگـر  نتایـج  ایـن   .)2025
سـرمایه‌گذاری و توانمنـدی کارآفرینـان، نبود حمایت نهـادی و مدیریت 
کارآمـد می‌توانـد محدودیت‌هـای جـدی ایجـاد کنـد، موضوعـی کـه در 

بازار تاریخی تبریز نیز مشاهده می‌شود.
در حـوزۀ مزیـت رقابتـی و برندسـازی فرهنگی، شـواهد نشـان می‌دهند 
اسـتفاده از مزیـت نسـبی و ایجاد برند خالق می‌تواند جایـگاه مقاصد را 
ارتقـا دهـد و هم‌زمـان نـوآوری و اشـتغال در اقتصـاد خالق را تقویـت 
کند )Alvaro Dias et al., 2024; Zhang & Cameron, 2020(. بررسی 
انتقـادی ایـن مطالعـات نشـان می‌دهـد ‌اثرگـذاری برندسـازی فرهنگـی 
تنهـا زمانـی مؤثر اسـت کـه بـا سـرمایه‌گذاری هدفمند، زیرسـاخت‌های 
داخلـی،  متـن  در  باشـد.  همـراه  حمایتـی  سیاسـت‌های  و  مناسـب 
پژوهش‌هـای مرتبـط بـا بـازار تبریـز نیـز هم‌افزایـی میـراث فرهنگـی و 
گردشـگری خالق را برجسـته کرده‌انـد و نشـان داده‌انـد بهره‌بـرداری 
و  حمایتـی  چارچـوب  یـک  بـدون  فرهنگـی  ظرفیت‌هـای  از  محـدود 
 Parvin( مدیریتی، توسـعۀ پایدار گردشـگری خلاق را تضمیـن نمی‌کند

.)et al., 2025
موانـع و محدودیت‌ها در توسـعۀ گردشـگری خالق در بازارهای تاریخی 
نیـز مـورد توجـه قـرار گرفته‌اند؛ مطالعـات نشـان داده‌اند نبـود مدیریت 
خالق، کمبـود زیرسـاخت مالـی و ناکافـی بـودن خدمـات نوآورانـه، از 
 Moazezi Mehr-e-Tehran., 2025;( موانـع اصلـی محسـوب می‌شـوند
Taghvaei et al., 2022(. تحلیـل ایـن یافته‌هـا نشـان می‌دهـد ‌صـرف 
موفقیـت  و  نیسـت  کافـی  تاریخـی  و  فرهنگـی  دارایی‌هـای  وجـود 
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گردشـگری خالق نیازمنـد یکپارچگـی میـان سـرمایه‌گذاری، حمایـت 
نهـادی، زیرسـاخت‌های مالـی و نـوآوری در خدمـات اسـت. بـه‌ بیـان 
دیگـر، ظرفیت‌هـای بالقوه بـدون هم‌افزایی میـان این عوامـل نمی‌توانند 

به نتیجۀ ملموس تبدیل شوند.
بررسـی مقایسـه‌ای پیشـینۀ داخلـی و خارجی نشـان می‌دهد در سـطح 
جهانـی، تعامل گردشـگران بـا صنایع خالق و بهره‌گیـری از دارایی‌های 
ایـران،  در  کـه  حالـی  در  اسـت،  موفقیـت  اصلـی  پیشـران  فرهنگـی 
کمبـود  و  نهـادی  حمایـت  فقـدان  سـاختاری،  محدودیت‌هـای 
می‌شـوند.  ظرفیت‌هـا  ایـن  بالفعل‌سـازی  مانـع  مالـی  زیرسـاخت‌های 
شـکاف اصلـی ادبیـات داخلـی، تمرکـز محـدود بـر شناسـایی عوامـل و 
موانـع بـه‌ صـورت منفـرد و فقدان تحلیل شـبکه‌ای و تعاملـی این عوامل 
مطالعـات  دیگـر،  سـوی  از  اسـت.  مشـخص  تاریخـی  بسـتر  یـک  در 
شـرایط  اغلـب  امـا  هسـتند،  جامـع  و  مدل‌محـور  اگرچـه  بین‌المللـی 

بازارهـای  ویژگی‌هـای خـاص  و  ایـران  نهـادی  و  اقتصـادی  فرهنگـی، 
تاریخی مانند بازار تبریز را در نظر نگرفته‌اند.

بنابرایـن، پژوهـش حاضـر بـا تمرکـز بـر بـازار تاریخـی تبریـز و تحلیـل 
انتقـادی پیشـران‌های اقتصـادی، فرهنگی و مدیریتی، قصد دارد شـکاف 
موجـود در ادبیـات داخلـی را پـر کنـد و ضمـن بهره‌گیـری از تجـارب 
بین‌المللـی، یـک چارچـوب تحلیلـی جامـع ارائـه دهـد که تعامـل میان 
و  مالـی  زیرسـاخت‌های  خالق،  کارآفرینـی  محلـی،  سـرمایه‌گذاری 
حمایـت نهـادی را در توسـعۀ گردشـگری خالق روشـن می‌سـازد. ایـن 
رویکـرد، علاوه بـر رفع محدودیت‌های روش‌شـناختی مطالعات گذشـته، 
بـا  متناسـب  توسـعه‌ای  مداخالت  و  سیاسـت‌ها  طراحـی  امـکان 
ظرفیت‌هـای بومـی و ویژگی‌هـای فرهنگی بـازار تاریخی تبریـز را فراهم 

می‌آورد.

جدول 1. پیشینۀ پژوهش

ارتباط با پژوهش حاضرنتایج کلیدیموضوع پژوهشنویسنده و سال

 Islam & Sedu Khan
(2025)

تعامل گردشگران با صنعتگران و کارگاه‌های خلاق گردشگری خلاق در لکهنو، هند
عامل کلیدی جذب

هم‌راستا با توجه پژوهش حاضر به نقش 
کارآفرینی محلی

 Carvalho & Reis
(2024)

بهره‌گیری از دارایی‌های فرهنگی برای خلق تجربۀ کارآفرینی جوامع خلاق
منحصربه‌فرد

تأییدکنندۀ ضرورت سرمایه‌گذاری محلی و 
خلاقیت

Liu & Ko (2024)
تحول گردشگری فرهنگی به 

مرتبط با بعد سیاست‌گذاری و حمایت دولتی نقش سیاست‌های ملی و تغییرات بازار در این گذارگردشگری خلاق
در پژوهش حاضر

 Alvaro Dias et al.
(2024)

مدل‌های رقابتی برای مقاصد 
تقویت‌کنندۀ ایده برندینگ بازار تبریز به‌ عنوان استفاده از مزیت نسبی و برندسازی فرهنگیخلاق

مقصد خلاق

 Zhang & Cameron
(2020)

تأثیر اقتصاد خلاق بر توسعۀ 
هم‌راستا با بررسی اشتغال پایدار در پژوهش رشد اشتغال و نوآوری در خدمات گردشگریمقصد

حاضر

Khorami et al., 2025
عوامل مؤثر بر توسعۀ 

گردشگری خلاق
اقتصاد خلاق مهم‌ترین عامل )مقدار ویژه 8.357(، 
سرمایه‌گذاری و کارآفرینی محلی نقش کلیدی دارند

هم‌راستا با تمرکز پژوهش حاضر بر پیشران‌های 
اقتصادی، به‌ویژه سرمایه‌گذاری و کارآفرینی

 Nikraftar & Kaveh,
2025

اولویت‌های توسعۀ گردشگری 
خلاق

بهبود سیستم‌ها و خصوصی‌سازی، اهمیت مدیریت 
کارآمد

مکمل رویکرد پژوهش حاضر در توجه به 
سیاست‌ها و حمایت‌های دولتی

Parvin et al., 2025
نقش میراث ناملموس در 
گردشگری خلاق بازار تبریز

هم‌افزایی میراث و گردشگری، ارتقای حفاظت 
فرهنگی

زمینه‌ساز ارتباط پژوهش حاضر با بعد فرهنگی 
بازار تبریز

Moazezi Mehr-e-
Tehran., 2025

موانع توسعۀ گردشگری خلاق 
هم‌پوشان با تمرکز پژوهش حاضر بر کمبود مدیریت خلاق، نبود زیرساخت مالیدر بازارهای تاریخی

زیرساخت‌های مالی و مدیریتی

Taghvaei et al., 2022
تبیین راهکارهای توسعۀ 

گردشگری خلاق در خدمات 
گردشگری

نشان‌دهندۀ اهمیت نوآوری در خدمات که در کمبود خدمات خلاقانه مانع جذب گردشگر
پژوهش حاضر مدنظر است

4. روش تحقیق
1.4. طراحی پژوهش

روش تحقیـق حاضـر بر اسـاس چارچوب فلسـفی، رویکردی، اسـتراتژی 
و طراحی پژوهشـی پیشـنهادی )Saunders et al., 2019( تدوین شـده 
اسـت. در لایۀ نخسـت، فلسـفۀ پژوهش بر اسـاس پوزیتیویسم اجتماعی 
تعریـف شـد، چـرا کـه هـدف تحقیـق بررسـی روابـط علـّی و تأثیرگذار 
بـازار  در  خالق  گردشـگری  پویایـی  و  اقتصـادی  سـاختارهای  میـان 
تاریخـی تبریـز اسـت و ایـن امـر بـه جمـع‌آوری داده‌هـای کمـی قابـل 
سـنجش و تحلیـل آمـاری نیـاز دارد. در لایـه دوم، پژوهـش از نوع کمی 

و تحلیلـی در نظـر گرفتـه شـد تا امـکان آزمـون فرضیه‌ها و مدل‌سـازی 
روابـط میـان متغیرهـا فراهم شـود. لایۀ سـوم شـامل اسـتراتژی تحقیق 
اسـت کـه از پژوهش پیمایشـی ـ مـوردی تبعیت می‌کند، زیـرا داده‌های 
مـورد نیـاز از یـک بافت واقعی )بـازار تاریخـی تبریز( جمع‌آوری شـده و 
پویایـی  بـر  اقتصـادی  پیشـران‌های  متقابـل  اثـرات  تحلیـل  هـدف، 
نـوع تحقیـق توصیفـی ـ  اسـت. در لایـۀ چهـارم،  گردشـگری خالق 
تحلیلـی و کاربـردی انتخـاب شـد، چـرا کـه پژوهـش نـه تنها بـه تبیین 
روابـط و شناسـایی مؤلفه‌هـا می‌پـردازد، بلکـه هـدف کاربـردی آن ارائۀ 
چارچوبـی تحلیلـی بـرای سیاسـت‌گذاری و مداخلات توسـعه‌ای در بازار 
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تاریخـی تبریـز اسـت. بـازه زمانـی جمـع‌آوری داده‌هـا مربوط بـه بهار و 
تابسـتان 1404 اسـت کـه بـا توجـه بـه میـزان فعالیـت اقتصـادی و 
واقعیـات  اندازه‌گیـری  بـرای  مناسـب  دوره‌ای  بـازار،  در  گردشـگری 

عملکردی و رفتاری انتخاب شد.

2.4. داده‌های پژوهش
جامعـۀ آمـاری پژوهش شـامل چهار گـروه اصلـی از ذی‌نفعان مسـتقیم 

گردشگری خلاق در بازار تاریخی تبریز است: 
1- فعالان اقتصادی و کسبۀ بازار؛

2- کارآفرینان و کنشگران حوزۀ صنایع خلاق؛
3- مدیران و تصمیم‌گیران محلی مرتبط با بازار؛

4- گردشگران حاضر در فضا. 
انتخـاب ایـن گروه‌هـا مبتنـی بـر رویکـرد ذی‌نفع‌محـور در مطالعـات 

دیـدگاه  هم‌زمـان  درک  ضـرورت  بـر  کـه  اسـت  شـهری  گردشـگری 
گردشـگری  تجربـۀ  مصرف‌کننـدگان  و  تنظیم‌گـران  تولیدکننـدگان، 
تاکیـد دارد. حجـم نمونـه بـا اسـتفاده از فرمـول کوکـران بـرای جوامـع 
بـزرگ محاسـبه شـد. بـا فـرض جامعـۀ آمـاری نامعیـن امـا گسـترده 
)N>10,000(، سـطح اطمینـان 95 درصـد، مقدار خطـای مجاز 5 درصد 
و واریانـس بیشـینه )p=q=0.5(، حجـم نمونۀ اولیه 384 نفر برآورد شـد 
کـه بـرای افزایـش تـوان آمـاری، 385 پرسشـنامه معتبـر مـورد تحلیل 
قـرار گرفـت. ایـن حجـم نمونه بـا توجه به الزامـات مدل‌سـازی معادلات 
سـاختاری و نسـبت مطلـوب حجـم نمونـه بـه پارامترهای مـدل، کفایت 
روش   .)Kline, 2016( دارد  را  چندمتغیـره  تحلیل‌هـای  بـرای  لازم 
نمونه‌گیـری بـه‌ صـورت تصادفـی انجـام شـد؛ بـه ایـن معنـا کـه ابتـدا 
جامعـۀ آمـاری بـه چهـار طبقـۀ ذی‌نفع تقسـیم و سـپس نمونه‌هـا از هر 

4 گروه جمع‌آوری شد. 

جدول 2. اطلاعات توصیفی افراد مشارکت‌کننده

درصدتعدادگروه‌های ذی‌نفع

15239/5کسبۀ بازار

19450/4بازدید‌کننده

184/7مدیران محلی )شهرداری منطقه و سازمان گردشگری(

215/4کارآفرینان )صنایع دستی و گردشگری(

ابـزار گـردآوری داده‌هـا در این پژوهش پرسشـنامه سـاخت‌یافته بود که 
شـامل سـه بخـش اصلـی می‌شـد: بخـش اول ویژگی‌هـای دموگرافیـک 
پاسـخ‌دهندگان، بخش دوم شـاخص‌های اقتصادی شـامل سرمایه‌گذاری 
محلـی، اشـتغال پایـدار و کارآفرینـی خالق و بخش سـوم شـاخص‌های 
عملکـرد گردشـگری خالق ماننـد تجربـه گردشـگر، تعامـل بـا صنایـع 
خالق و مشـارکت اجتماعـی. سـؤالات پرسشـنامه با اسـتفاده از مقیاس 

لیکـرت پنج‌گزینـه‌ای طراحـی شـد تـا امـکان سـنجش شـدت توافق یا 
مخالفـت پاسـخ‌دهندگان فراهـم شـود. طراحـی شـاخص‌ها و آیتم‌هـا 
مبتنـی بـر پیشـینۀ پژوهش‌هـای معتبـر بین‌المللـی و داخلـی ماننـد 
 Carvalho & Reis., 2024; Liu & Ko., 2024 Khorami et al., 2025;(
Nikraftar & Kaveh, 2025;( صـورت گرفـت تـا روایـی محتوایـی ابـزار 

تضمین شود. 

جدول 3. سنجش روایی و پایایی داده‌ها

ضریب آلفای مؤلفهمتغیر
شاخص‌هاتعریف عملیاتی مولفهکرونباخ

پیشران‌های اقتصادی )متغیر مستقل(

میزان تخصیص منابع مالی به فعالیت‌های اقتصادی 0/841سرمایه‌گذاری
و گردشگری خلاق در بازار تبریز

حجم سرمایه‌گذاری‌های انجام‌شده، درصد بودجۀ 
اختصاص‌یافته به گردشگری خلاق، میزان حمایت از 

کسب‌وکارهای خلاق

زیرساخت‌های 
توانایی سیستم مالی برای پشتیبانی از 0/735مالی

سرمایه‌گذاری‌ها و فعالیت‌های خلاق
دسترسی به وام‌های کوچک و متوسط، وجود صندوق‌های 

حمایتی، دسترسی به بیمه و خدمات مالی

سطح نوآوری و خلاقیت در راه‌اندازی کسب‌وکارهای 0/798کارآفرینی خلاق
مرتبط با گردشگری و صنایع فرهنگی

تعداد کسب‌وکارهای نوپا، تنوع محصولات خلاق، میزان 
نوآوری خدمات ارائه‌شده

ظرفیت ایجاد فرصت‌های شغلی مستمر و مرتبط با 0/812اشتغال پایدار
گردشگری خلاق

تعداد شاغلان در صنایع خلاق، نرخ حفظ شغل، نسبت 
استخدام به جمعیت فعال

اقتصاد گردشگری 
خلاق )متغیر میانجی( 

تأثیر فعالیت‌های اقتصادی مبتنی بر نوآوری و 0/762اقتصاد خلاق
صنایع خلاق بر تجربۀ گردشگران

سهم درآمد صنایع خلاق، تعداد محصولات و خدمات 
نوآورانه، میزان مشارکت گردشگران در فعالیت‌های خلاق

همکاری 
میراث-اقتصاد-

گردشگری
هم‌افزایی میان حفاظت میراث فرهنگی، فعالیت‌های 0/715

اقتصادی و گردشگری

تعداد پروژه‌های مشترک فرهنگی-اقتصادی، سطح مشارکت 
جامعۀ محلی، میزان بازدید از میراث مرتبط با فعالیت‌های 

خلاق
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ضریب آلفای مؤلفهمتغیر
شاخص‌هاتعریف عملیاتی مولفهکرونباخ

پویایی گردشگری )متغیر وابسته(

توانایی بازار در ایجاد ارزش اقتصادی پایدار از 0/791اثر اقتصادی
فعالیت‌های گردشگری خلاق

  GDP افزایش درآمد محلی، سهم گردشگری خلاق در
محلی، تنوع منابع درآمدی، ایجاد اشتغال پایدار

تأثیر گردشگری بر ارتقای کیفیت زندگی و تعامل 0/865اثر اجتماعی
اجتماعی جامعۀ میزبان

مشارکت جامعۀ محلی در فعالیت‌ها، افزایش رضایت 
شاغلان و اهالی، کاهش نابرابری اجتماعی، تقویت 

شبکه‌های اجتماعی محلی

توانایی بازار در حفاظت و ارتقای میراث فرهنگی و 0/710اثر فرهنگی
هویت محلی

تعداد برنامه‌های میراث فرهنگی مرتبط با گردشگری خلاق، 
حفظ سنت‌ها و صنایع دستی، تعامل گردشگران با فرهنگ 

محلی، برگزاری رویدادهای فرهنگی

تأثیر فعالیت‌های گردشگری بر محیط طبیعی و 0/782اثر زیست‌محیطی
کالبد بازار

رعایت استانداردهای محیط ‌زیستی، مدیریت پسماند و 
منابع طبیعی، کاهش اثرات منفی گردشگری، بهبود کیفیت 

فضاهای عمومی و معماری تاریخی

تجربۀ مثبت و ماندگار گردشگران از فعالیت‌های 0/809رضایت گردشگر
خلاق

سطح رضایت گردشگران، احتمال بازدید مجدد، توصیه به 
دیگران، ارزیابی تجربه مشارکتی و اصالت تجربه

نوآوری در ارائۀ 
توانایی ارائۀ خدمات گردشگری نوآورانه که با توسعۀ 0/745خدمات

پایدار همسو باشد
تعداد خدمات خلاقانه و نوآورانه، تنوع تجربه‌های ارائه‌شده، 
تطابق با اصول پایداری، مشارکت گردشگران در خلق تجربه

اقتصـادی  پیشـران‌های  متغیرهـای  شـامل  پژوهـش  مفهومـی  مـدل 
)متغیـر مسـتقل(، اقتصاد گردشـگری خالق )متغیر میانجـی( و پویایی 
گردشـگری )متغیر وابسـته( اسـت که به ‌عنوان پیشـران‌های گردشگری 
خالق در بـازار تاریخـی تبریـز شناسـایی شـدند. ایـن متغیرهـا شـامل 
سـرمایه‌گذاری، زیرسـاخت‌های مالـی، کارآفرینی خلاق، اشـتغال پایدار، 
اقتصـاد خالق، همـکاری میـراث ـ اقتصاد ـ گردشـگری، اثـر اقتصادی، 
اثـر اجتماعـی، اثـر فرهنگـی، اثـر زیسـت‌محیطی، رضایـت گردشـگر و 
نـوآوری در ارائـۀ خدمـات اسـت. اسـتخراج شـاخص‌ها و متغیرهـا بـر 
اسـاس مطالعـات پیشـین و ترکیـب آن‌هـا بـا ویژگی‌هـای بـازار تبریـز 
انجـام شـد، بـه ‌گونـه‌ای که بتـوان روابط علـّی و اثـرات متقابـل آن‌ها را 

با استفاده از مدل‌سازی معادلات ساختاری )SEM( بررسی کرد.
پیش‌پـردازش  آزمون‌هـای  ابتـدا  داده‌هـا،  تجزیه‌و‌تحلیـل  مرحلـۀ  در 
شـامل بررسـی داده‌هـای گمشـده، نرمـال بـودن توزیـع، و تشـخیص 
مقادیـر پـرت انجام شـد. روایی سـازه از طریـق تحلیل عاملـی تأییدی با 
اسـتفاده از نرم‌افـزار AMOS مـورد بررسـی قـرار گرفـت. شـاخص‌های 
برازندگـی شـامل CFI‏، GFI‏، NFI‏، TLI‏، RMSEA و SRMR ‌ارزیابی شـدند 
تـا اعتبـار مـدل تأییـدی سـنجیده شـود. همان‌طـور کـه در جـدول 4 
مشـاهده می‌شـود، تمامـی شـاخص‌های بـرازش در سـطوح قابـل قبول 

قـرار دارنـد و ایـن موضـوع نشـان‌دهندۀ کفایـت مـدل و تطابـق مطلوب 
 CMIN/DF سـاختار نظـری بـا داده‌های جمع‌آوری‌شـده اسـت. شـاخص
برابـر بـا 2/18 اسـت کـه پایین‌تر از حـد آسـتانه 3 قـرار دارد و وضعیت 
ایـده‌آل را نشـان می‌دهـد. همچنیـن مقادیـر GFI‏، CFI‏، NFI و TLI بیش 
از 0/9 بـه دسـت آمده‌انـد کـه بیانگـر بـرازش مناسـب مـدل هسـتند. 
شـاخص‌های RMSEA و ‌SRMR به‌ترتیـب 0/026 و 0/039 هسـتند کـه 
در محـدودۀ مطلـوب )کمتـر از 0/05( قـرار دارنـد و دلالـت بـر خطـای 
تقریـب بسـیار پایین مـدل دارند. تمامی بارهـای عاملی معنـادار و بالاتر 
از حـد آسـتانه 0/6 بودنـد که نشـان‌دهندۀ همبسـتگی مناسـب گویه‌ها 
بـا سـازه‌های متناظـر اسـت. بـه طـور کلی، ایـن نتایـج نشـان می‌دهند 
سـاختار مـدل مفـروض قـادر اسـت روابـط میـان متغیرهـا را بـه خوبی 
تبییـن کنـد. عالوه بـر ایـن، پایایـی ترکیبـی )CR( و میانگیـن واریانس 
 CR بـرای تمامـی سـازه‌ها محاسـبه شـد؛ مقادیـر )AVE( استخراج‌شـده
بالاتـر از 0/7 و AVE بالاتـر از 0/5 قـرار داشـتند که بیانگـر روایی همگرا 
مطلـوب اسـت. روایـی افتراقی نیز بـا معیـار ‌Fornell–Larcker ‌بررسـی 
شـد و نتایـج نشـان داد جـذر AVE هـر سـازه از همبسـتگی آن با سـایر 

سازه‌ها بیشتر است، که بیانگر تمایز مفهومی سازه‌هاست.

جدول 4. شاخص‌های برازندگی مدل

PCMIN/DFGFICFIRMSEANFITLISRMRشاخص

0/4762/180/9540/9880/0260/9760/9770/039 مقدار

بـرای سـنجش روایـی سـازه‌ای و صوری، پرسشـنامه ابتـدا در یک نمونۀ 
آزمایشـی 30نفـری از جامعـۀ هـدف اجـرا شـد و تحلیل عاملـی تأییدی 
گرفـت.  انجـام  آیتم‌هـا  مناسـب  بارگـذاری  از  اطمینـان  بـرای   )CFA(
همچنیـن پایایـی ابزارهـا با اسـتفاده از ضریـب آلفای کرونباخ محاسـبه 
شـد کـه مقادیـر بالاتـر از 0/7 نشـان‌دهندۀ قابلیـت اعتمـاد بـالا بـود. 
ـ  اقتصـاد  ـ  میـراث  »همـکاری  ماننـد  سـازه‌ها  برخـی  بـرای  اگرچـه 
گردشـگری« مقـدار آلفـا در مرز قابل قبـول )0/715( قرار داشـت، اما با 

توجـه بـه ماهیـت چندبعـدی و نوظهـور ایـن سـازه در بسـتر بازارهـای 
تاریخـی ایـران، ایـن مقـدار در محـدودۀ قابـل قبـول تلقی می‌شـود و با 

معیارهای رایج در پژوهش‌های اکتشافی ـ تبیینی همخوانی دارد.
بـرای کنتـرل سـوگیری روش مشـترک، آزمـون تک‌عاملی هارمـن اجرا 
شـد کـه نشـان داد عامـل نخسـت کمتـر از 35 درصـد واریانـس کل را 
تبییـن می‌کنـد؛ بنابرایـن، خطـر سـوگیری ناشـی از منبع واحـد داده‌ها 
آمـاری  پیش‌فرض‌هـای  دارد. همچنیـن،  قـرار  قبـول  قابـل  در سـطح 
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شـامل نرمـال بـودن توزیـع داده‌هـا، نبـود داده‌هـای پـرت و هم‌خطـی 
چندگانـه بررسـی و تأییـد شـد. تحلیل‌هـای آمـاری شـامل همبسـتگی 
پیرسـون، رگرسـیون چندمتغیـره و مدل‌سـازی معـادلات سـاختاری بـا 
اسـتفاده از نرم‌افزارهـای SPSS 28 و AMOS 26 انجـام شـد. انتخـاب 

و  مسـتقیم  روابـط  هم‌زمـان  تحلیـل  در  آن  توانایـی  دلیـل  بـه   SEM
غیرمسـتقیم میـان متغیرهـای پنهـان و مشاهده‌شـده و سـازگاری آن با 
مدل‌هـای مفهومـی پیچیـده در مطالعـات گردشـگری شـهری صـورت 

گرفت.

جدول 5. ارزیابی نرمال بودن داده‌ها

سطح معناداریدرجۀ آزادیآمارهآزمون

0/0383840/184کولموگروف ـ اسمیرنوف

0/8473840/469شاپیرو ـ ویلک

سـپس بـا اسـتفاده از تحلیـل همبسـتگی پیرسـون، رابطـۀ اولیـه میـان 
متغیرهـای اقتصـادی و عملکـرد گردشـگری خالق سـنجیده شـد تـا 
امـکان ورود متغیرهـا بـه مـدل SEM و تحلیـل رگرسـیون چندمتغیـره 
فراهـم شـود. بـرای تحلیـل سـاختاری، روش مدل‌سـازی معـادلات بـا 
تعییـن  و  پیشـران‌ها  غیرمسـتقیم  و  مسـتقیم  اثـرات  بررسـی  هـدف 
مسـیرهای تأثیرگـذاری انتخـاب شـد، زیـرا ایـن روش قابلیـت کار بـا 
نمونه‌هـای نسـبتاً کوچـک و داده‌هـای غیرنرمـال را داراسـت و بـرای 
 .)Hair et al., 2022( تحلیـل روابـط پیچیده چندمتغیره مناسـب اسـت
عالوه بـر ایـن، آزمون‌هـای رگرسـیون چندمتغیـره بـرای ارزیابـی اثـر 
و  گردشـگری خالق  مختلـف  بـر شـاخص‌های  اقتصـادی  متغیرهـای 
تحلیـل آمـاری t-test و ANOVA ‌برای بررسـی تفاوت‌هـای گروهی بین 

ذی‌نفعان مختلف انجام شد.
تمـام تحلیل‌هـای آمـاری بـا اسـتفاده از نرم‌افزارهـای Amos 26 بـرای 
مدل‌سـازی معادلات سـاختاری و SPSS 28 برای آزمون‌های همبسـتگی 
و رگرسـیون انجـام شـد. ایـن انتخـاب بـه دلیـل قابلیت‌هـای پیشـرفتۀ  
و  مـدل،  پایایـی  و  روایـی  ارزیابـی  و  مسـیر  تحلیـل  در   Amos 26
آزمون‌هـای کلاسـیک و تحلیل‌هـای  بـرای   SPSS آمـاری  قابلیت‌هـای 
توصیفـی توجیه شـده اسـت. به‌علاوه، نتایـج مدل SEM با شـاخص‌های 
کیفیـت بـرازش، ضریـب تعیین )R²( و شـاخص‌های تناسـب سـاختاری 
مـورد ارزیابـی قـرار گرفـت تـا اطمینـان حاصل شـود که مـدل مفهومی 
قـادر بـه تبییـن روابط میـان پیشـران‌های اقتصادی و گردشـگری خلاق 

در بازار تاریخی تبریز است.

3.4. محدودۀ مورد مطالعه
بـازار تاریخـی تبریز به ‌عنـوان یکی از بازارهای کهن‌ و بزرگ سرپوشـیدۀ 
جهـان، نه‌تنهـا یـک مرکـز اقتصـادی فعـال، بلکـه کانونـی فرهنگـی و 
اجتماعـی بـا کارکردهـای چندلایـه اسـت که طـی قرن‌ها، نقـش مهمی 
در حیـات شـهری تبریـز ایفا کرده اسـت. این مجموعه با وسـعتی حدود 
۲۷ هکتار و سـاختاری متشـکل از ۲۰ راسـته، ۳۵ سـرا و کاروانسـرا، ۲۵ 
تیمچـه، ۱۱ دالان، ۱۲ مدرسـه، ۳۰ مسـجد و بیـش از ۵۵۰۰ واحـد 
تجاری، نمونه‌ای برجسـته از معماری و سـازمان فضایی بازارهای سـنتی 
اسـتراتژیک  موقعیـت   .)Khamachi, 2007( می‌شـود  محسـوب  ایـران 
تبریـز در چهـارراه تاریخـی جـادۀ ابریشـم، این بـازار را به یکـی از مراکز 
مهـم مبـادلات بین‌المللـی در دوره‌هـای گذشـته تبدیـل کـرده و امروزه 
نیـز ایـن جایـگاه را در بسـتر گردشـگری و اقتصـاد شـهری حفـظ کرده 

.)Khamachi, 2007: 193( است

بـازار تبریـز نه‌تنهـا مکانـی بـرای دادوسـتد کالا، بلکـه صحنـه‌ای زنـده 
بـرای تجربـۀ فرهنـگ محلی اسـت. رویدادهـای فرهنگـی در ایـن بازار، 
بخشـی جدایی‌ناپذیـر از هویـت آن بـه شـمار می‌آینـد. نمونـۀ شـاخص 
آن، آیین‌هـای عـزاداری مـاه محـرم به‌ویـژه در تیمچۀ مظفریه اسـت که 
از هشـتم تـا دوازدهـم محـرم بـه کانـون اصلی مراسـم تبدیل می‌شـود. 
در ایـن ایـام، فعالیـت تجـاری متوقـف و فضـای بـازار بـه محلـی بـرای 
گردهمایـی مذهبـی، نـذر و پذیرایـی از عـزاداران بـدل می‌شـود. ایـن 
جاذبه‌هـای  از  یکـی  معنـوی،  جنبه‌هـای  بـر  عالوه  جمعـی،  تجربـۀ 
و  داخلـی  بازدیدکننـدگان  بـرای  فرهنگـی  گردشـگری  منحصربه‌فـرد 

.)Omrani & Esmaeili Sangari, 2008( خارجی است
در بعـد میـراث جهانـی، مجموعـه بـازار تبریـز در فهرسـت یونسـکو بـه 
ثبت رسـیده و اسـتان آذربایجان شـرقی با داشـتن ۱۳ نشـان مرغوبیت 
صنایع‌دسـتی جهانی و ۲۷۸ نشـان ملی، جایگاه برجسـته‌ای در تولیدات 
ایـن   .)UNESCO, 2006; www.irna.ir( هنـری و سـنتی کشـور دارد
افتخـارات، هـم پشـتوانه‌ای برای برندینـگ گردشـگری فرهنگی و خلاق 
صادراتـی  بازارهـای  توسـعۀ  بـرای  فرصتـی  هـم  و  هسـتند  شـهر 

صنایع‌دستی به شمار می‌آیند.
از منظر زیرسـاخت گردشـگری، تبریز با برخورداری از ۱۵ هتل )شـامل 
۴ هتـل پنج‌سـتاره و ۵ هتـل چهارسـتاره(، ۳۴ مهمان‌پذیر و حدود ۶۰۰ 
رسـتوران و سـفره‌خانۀ ثبت‌شـده، ظرفیت بالایی در پذیرش گردشـگران 
دارد )East Azerbaijan Tourism Organization, 2025(. ایـن امکانات، 
در کنـار سـاختار کالبـدی منحصربه‌فـرد بـازار و پیونـد آن بـا فضاهـای 
عمومـی پیرامونـی همچـون مسـجد جامع و عالی‌قاپو، بسـتری مناسـب 
 East( بـرای توسـعۀ گردشـگری پایدار و تجربه‌محـور فراهم آورده اسـت

.)Azerbaijan Tourism Organization, 2025
بـازار تاریخـی تبریـز را می‌تـوان نمونه‌ای زنـده از پیوند اقتصـاد، فرهنگ 
و اجتمـاع دانسـت؛ فضایـی کـه در آن، فعالیت‌هـای تجـاری، مناسـک 
تعامالت اجتماعـی در هـم تنیده‌انـد و  تولیـدات هنـری، و  مذهبـی، 
بسـتری منحصربه‌فـرد برای توسـعۀ گردشـگری خالق فراهـم کرده‌اند. 
حضـور گردشـگران در این بـازار، تجربـه‌ای چندبعدی از خرید، آشـنایی 
بـا سـبک زندگـی محلـی، مشـاهده هنرهـای سـنتی و مشـارکت در 
رویدادهـای فرهنگـی را رقـم می‌زنـد و این همـان ظرفیتی اسـت که در 
صـورت مدیریـت و برنامه‌ریـزی یکپارچـه، می‌توانـد بـه ارتقـای جایـگاه 
 Haghparast &( بینجامـد  جهانـی  گردشـگری  نقشـۀ  در  تبریـز 

.)esmaili.,2018
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)Cultural Heritage of East Azerbaijan and Tabriz Municipality District 8, 2005( شکل 2. بازار تاریخی تبریز

5. یافته‌ها
یافته‌هـای ایـن پژوهـش بـر اسـاس ترکیـب نتایـج مدل‌سـازی معادلات 
سـاختاری )جدول ۵(، آزمون همبسـتگی )جدول ۶( و رگرسـیون خطی 
چندمتغیـره )جدول ۷( تفسـیر شـده‌اند تـا ضمن حفظ انسـجام آماری، 
سـازوکارهای اثرگـذاری پیشـران‌های اقتصـادی بـر پویایـی گردشـگری 
خالق در بـازار تاریخـی تبریـز بـه‌ صـورت عمیـق و زمینه‌منـد تبییـن 

شوند.
نتایـج مدل‌سـازی معادلات سـاختاری نشـان داد روابط میان سـازه‌های 
اصلـی پژوهـش از قـدرت تبیینـی و پایـداری بالایـی برخوردار هسـتند. 
ضرایـب اسـتاندارد بـالا )β بیـن 0/71 تـا 0/86(، مقادیـر آمـارۀ بحرانی 
تمامـی  بـرای   0/001 از  کمتـر  معنـاداری  و   11 از  بزرگ‌تـر   )C.R.(
مسـیرها، بیانگـر بـرازش مناسـب مـدل نظـری اسـت. همچنیـن نتایـج 
Bootstrap بـا 5 هـزار تکـرار و فاصلۀ اطمینان اصلاح‌شـده BCa نشـان 
داد تمامـی ضرایـب مسـیر پایدار بوده و سـوگیری برآوردها ناچیز اسـت 
تقویـت  را  علـّی  اسـتنباط‌های  اعتبـار  کـه  از 0/002(،  کمتـر    Bias(

می‌کند.
و   )β=0.82( »سـرمایه‌گذاری«  اقتصـادی،  پیشـران‌های  سـازۀ  در 
»اشـتغال پایـدار« )β=0.81( بیشـترین وزن عاملی را بـه خود اختصاص 
دادنـد. ایـن یافته در بسـتر بـازار تبریز نشـان می‌دهد ماهیـت اقتصادی 
و  تولیـدی  فعالیت‌هـای مسـتمر تجـاری،  بـر  بـازار، کـه مبتنـی  ایـن 
خدماتـی اسـت، بیـش از هـر عامـل دیگـری به تزریـق واقعی سـرمایه و 
تـداوم اشـتغال محلـی وابسـته اسـت. بـه خالف فضاهـای گردشـگری 
نوظهـور، بـازار تبریـز یـک نظـام اقتصـادی زنـده و تاریخـی اسـت؛ از 
ایـن‌رو، اثرگـذاری سـرمایه‌گذاری زمانـی معنادار می‌شـود که بـه تثبیت 
خالق«  »کارآفرینـی  نقـش  شـود.  منجـر  خالق  و  سـنتی  مشـاغل 

)β=0.79( نیـز بیانگـر آن اسـت کـه نـوآوری در چارچوب مشـاغل بومی 
)نظیـر صنایـع دسـتی، طراحـی تجربۀ گردشـگری و خدمـات فرهنگی( 
مقابـل،  در  می‌کنـد.  عمـل  اقتصـادی  سـرمایه‌گذاری  مکمـل 
 )β=0.74( زیرسـاخت‌های مالـی« بـا وجـود معنـاداری، وزن کمتـری«
داشـت کـه نشـان می‌دهـد ابزارهای رسـمی مالی در بـازار تبریز بیشـتر 

نقش تسهیل‌کننده دارند تا محرک اصلی.
و   )β=0.76( »اقتصـاد خالق«  گردشـگری خالق،  اقتصـاد  سـازۀ  در 
»همـکاری میـراث ـ اقتصاد ـ گردشـگری« )β=0.72( بـه‌ طور معناداری 
ایـن سـازه را تبییـن کردنـد. ایـن نتیجه نشـان می‌دهـد ‌در بـازار تبریز، 
گردشـگری خالق زمانـی شـکل می‌گیـرد کـه فعالیت‌هـای اقتصـادی 
نوآورانـه بـا میـراث کالبـدی و عملکردی بـازار پیونـد بخورنـد. همکاری 
گردشـگری،  فعـالان  و  میـراث  متولیـان  اقتصـادی،  بازیگـران  میـان 
سـازوکاری اسـت کـه امـکان تبدیل فضـای تاریخی بـازار به یـک تجربه 

اقتصادی ـ فرهنگی پویا را فراهم می‌سازد.
در سـازه پویایـی گردشـگری، »اثـر اجتماعـی« با ضریـب 0/86 بالاترین 
مقـدار را داشـت. ایـن یافتـه نشـان می‌دهد پویایـی گردشـگری در بازار 
تبریـز بیـش از آنکـه فقـط تابـع افزایـش درآمد یا زیرسـاخت باشـد، به 
تعامالت اجتماعـی، مشـارکت کسـبه، و ارتبـاط میـان گردشـگران و 
جامعـه محلـی وابسـته اسـت. بـازار تبریـز به‌ عنـوان یک فضای زیسـته، 
زمانـی پویـا تلقـی می‌شـود کـه گردشـگر خـود را بخشـی از جریـان 
»اثـر  و   )β=0.81( بدانـد. »رضایـت گردشـگر«  بـازار  روزمـرۀ  زندگـی 
اقتصـادی« )β=0.79( نیـز نقـش تقویت‌کننـده‌ای دارنـد، در حالـی کـه 
»اثـر فرهنگـی« )β=0.71( و »اثر زیسـت‌محیطی« )β=0.78( بیشـتر به 
پایـداری بلندمـدت و حفـظ کیفیـت تجربۀ گردشـگری کمـک می‌کنند 

تا تحریک فوری پویایی. دوره 7، شماره 7
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جدول 6. نتایج مدل‌سازی معادلات ساختاری

.βS.EC.R استانداردشاخص مشاهده‌شدهسازۀ پنهان
 Bootstrap

Mean
 95% BCa CI

Lower
 95% BCa CI

Upper
سطح 

% Biasمعناداری
 Bias (Mean

− β)

پیشران‌های اقتصادی

0.820.0516.40.8210.720.900.0000.120.001سرمایه‌گذاری

0.740.0612.30.7420.630.830.0000.150.002زیرساخت‌های مالی

0.790.0515.80.7900.700.870.0000.100.000کارآفرینی خلاق

0.810.0516.20.8100.710.880.0000.080.000اشتغال پایدار

اقتصاد 
گردشگری 

خلاق

0.760.0515.20.7610.670.850.0000.130.001اقتصاد خلاق

همکاری میراث-اقتصاد-
0.720.0612.00.7200.610.810.0000.180.000گردشگری

پویایی گردشگری

0.790.0515.80.7900.700.870.0000.120.000اثر اقتصادی

0.860.0419.00.8610.780.920.0000.100.001اثر اجتماعی

0.710.0611.80.7110.600.810.0000.200.001اثر فرهنگی

0.780.0515.60.7800.680.860.0000.150.000اثر زیست‌محیطی

0.810.0516.20.8100.720.880.0000.100.000رضایت گردشگر

0.750.0613.00.7510.640.830.0000.140.001نوآوری در ارائۀ خدمات

Amos شکل 3. نتایج مدل‌سازی معادلات ساختاری در نرم‌افزار

نتایـج آزمـون همبسـتگی نشـان داد تمامـی مؤلفه‌هـای پیشـران‌های 
اقتصـادی بـا اقتصاد گردشـگری خلاق و پویایی گردشـگری همبسـتگی 
مثبـت و معنـادار دارنـد )r ‌بیـن 0/60 تـا p<0.001 ،0/82(. بالاتریـن 
 )r=0.82( »همبسـتگی بین »سـرمایه‌گذاری« و »پیشـران‌های اقتصادی

 )r=0.72( »و همچنیـن بیـن »کارآفرینی خالق« و »پویایی گردشـگری
مشاهده شد.

در بسـتر بـازار تبریـز، ایـن الگـوی همبسـتگی نشـان می‌دهـد ‌افزایـش 
بـا بهبـود  سـرمایه‌گذاری و فعالیت‌هـای کارآفرینانـه به‌طـور هم‌زمـان 
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عملکـرد گردشـگری خالق همـراه اسـت. بـا این‌حـال، تفـاوت شـدت 
عمـل  انـدازه  یـک  بـه  عوامـل  همـۀ  می‌دهـد  نشـان  همبسـتگی‌ها 
نمی‌کننـد؛ بـرای مثـال، همبسـتگی متوسـط‌تر زیرسـاخت‌های مالـی با 
پویایـی گردشـگری )r=0.66( بیانگـر آن اسـت کـه دسترسـی بـه منابع 

مالی شـرط لازم اسـت، اما برای ایجاد تحرک گردشـگری کافی نیسـت. 
ایـن یافتـه اهمیت زمینـۀ مکانی بازار تبریز را برجسـته می‌کنـد؛ بازاری 
کـه کارکـرد اجتماعـی و فرهنگـی آن بـه انـدازۀ کارکـرد اقتصـادی‌اش 

تعیین‌کننده است.

جدول 7. نتایج آزمون همبستگی میان پیشران‌های اقتصادی و متغیرهای پژوهش

پویایی گردشگریاقتصاد گردشگری خلاقپیشران‌های اقتصادیمؤلفه‌ها

سرمایه‌گذاری
0/820/650/70ضریب همبستگی

0/0000/0000/000سطح معناداری

زیرساخت‌های مالی
0/740/600/66ضریب همبستگی

0/0000/0000/000سطح معناداری

کارآفرینی خلاق
0/790/670/72ضریب همبستگی

0/0000/0000/000سطح معناداری

اشتغال پایدار
0/810/630/71ضریب همبستگی

0/0000/0000/000سطح معناداری

مـورد  شـاخص‌های  داد  نشـان  چندمتغیـره  خطـی  رگرسـیون  نتایـج 
بررسـی از قـدرت تبیینـی بالایـی برخـوردار هسـتند؛ بـه ‌گونـه‌ای کـه 
مقادیـر ضریـب تعیین تعدیل‌شـده )Adjusted R²( در اکثـر مدل‌ها بین 
0/54 تـا 0/70 قـرار دارد. ایـن امـر نشـان می‌دهـد متغیرهـای مسـتقل 
بخـش قابـل توجهـی از تغییـرات متغیرهای وابسـته را تبییـن می‌کنند. 
مقادیـر بـالای آماره‌هـای t و F و همچنیـن نبـود هم‌خطـی چندگانـه 

)Tolerance>0.39 و ‌VIF<2.5( اعتبار آماری نتایج را تأیید می‌کند.
انجام‌شـده«  سـرمایه‌گذاری‌های  »حجـم  سـرمایه‌گذاری،  بعـد  در 
)β=0.81( بیشـترین اثـر را داشـت کـه نشـان می‌دهـد در بـازار تبریـز، 
سـرمایه‌گذاری مسـتقیم و قابل مشـاهده بیش از سیاسـت‌های تخصیص 
بودجـه یـا حمایت‌هـای غیرمسـتقیم بـر پویایـی اقتصادی و گردشـگری 

اثرگـذار اسـت. در بعـد کارآفرینـی خالق و اشـتغال پایـدار نیـز ضرایب 
بـالا )‌β تـا 0/81( بیانگـر آن اسـت که نـوآوری زمانی اثربخش اسـت که 

به اشتغال واقعی در فضاهای تاریخی بازار منجر شود.
در ابعـاد اثـرات گردشـگری، ضرایـب بالای اثـرات اجتماعـی، اقتصادی و 
رضایـت گردشـگر نشـان می‌دهد تجربـۀ گردشـگری در بـازار تبریز یک 
پدیـدۀ چندبعـدی اسـت؛ به این معنـا که افزایـش درآمد بـدون رضایت 
گردشـگر یـا مشـارکت اجتماعـی، بـه پویایی پایـدار منجر نخواهد شـد. 
نقـش نسـبتاً متعـادل اثـرات فرهنگـی و زیسـت‌محیطی نیـز بیانگـر آن 
اسـت کـه حفاظـت از میـراث و محیـط بـازار شـرط لازم بـرای تـداوم 
محسـوب  کوتاه‌مـدت  پویایـی  اصلـی  محـرک  امـا  اسـت،  گردشـگری 

نمی‌شود.

جدول 8. نتایج آزمون رگرسیون خطی

ضریب تعیین شاخص مشاهده‌شدهسازۀ پنهان
tFضریب بتاتعدیل‌شده

Toler-
ance

Vif سطح معناداری

سرمایه‌گذاری

0.670.8115.8250.40/422/380.000حجم سرمایه‌گذاری‌های انجام‌شده

0.650.7915.0225.30/462/220.000درصد بودجۀ اختصاص‌یافته به گردشگری خلاق

0.620.7614.2202.70/472/150.000میزان حمایت از کسب‌وکارهای خلاق

ت‌های 
زیرساخ

مالی

0.550.7412.3151.30/561/790.000دسترسی به وام‌های کوچک و متوسط

0.530.7111.8139.20/511/960.000وجود صندوق‌های حمایتی

0.510.6911.2125.40/551/850.000دسترسی به بیمه و خدمات مالی

کارآفرینی خلاق

0.620.7915.8249.60/492/040.000تعداد کسب‌وکارهای نوپا

0.600.7714.8230.00/442/270.000تنوع محصولات خلاق

0.580.7514.0215.00/472/130.000میزان نوآوری خدمات ارائه‌شده
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ضریب تعیین شاخص مشاهده‌شدهسازۀ پنهان
tFضریب بتاتعدیل‌شده

Toler-
ance

Vif سطح معناداری

اشتغال پایدار

0.640.8116.2261.40/432/330.000تعداد شاغلان در صنایع خلاق

0.620.7915.5245.00/482/080.000نرخ حفظ شغل

0.600.7714.7228.00/462/170.000نسبت استخدام به جمعیت فعال

اثر اقتصادی

0.680.8216.5272.60/492/040.000افزایش درآمد محلی

0.660.8015.5247.40/462/170.000سهم گردشگری خلاق در GDP محلی

0.640.7815.0235.40/412/440.000تنوع منابع درآمدی

0.620.7614.5223.30/442/270.000ایجاد اشتغال پایدار

اثر اجتماعی

0.700.8417.0289.90/392/50.000مشارکت جامعۀ محلی در فعالیت‌ها

0.680.8116.0257.50/422/380.000افزایش رضایت شاغلان و اهالی

0.660.7915.5244.80/452/220.000کاهش نابرابری اجتماعی

0.640.7715.0239.20/472/130.000تقویت شبکه‌های اجتماعی محلی

اثر فرهنگی

0.600.7514.2206.20/541/850.000تعداد برنامه‌های میراث فرهنگی مرتبط

0.580.7313.8199.70/561/790.000حفظ سنت‌ها و صنایع دستی

0.560.7113.2183.50/502/000.000تعامل گردشگران با فرهنگ محلی

0.540.7012.8175.50/521/920.000برگزاری رویدادهای فرهنگی

ت‌محیطی
اثر زیس

0.620.7815.0230.40/551/750.000رعایت استانداردهای محیط ‌زیستی

0.600.7614.5220.00/531/870.000مدیریت پسماند و منابع طبیعی

0.580.7414.3210.90/462/170.000کاهش اثرات منفی گردشگری

0.560.7213.5200.20/521/920.000بهبود کیفیت فضاهای عمومی و معماری تاریخی

ت گردشگر
رضای

0.640.8015.5250.50/531/890.000سطح رضایت گردشگران

0.620.7815.2248.30/482/080.000احتمال بازدید مجدد

0.600.7614.5233.50/492/040.000توصیه به دیگران

0.580.7414.7221.80/521/920.000ارزیابی تجربۀ مشارکتی و اصالت تجربه

نوآوری در ارائۀ خدمات

0.600.7514.5225.00/551/820.000تعداد خدمات خلاقانه و نوآورانه

0.580.7314.9215.20/462/170.000تنوع تجربه‌های ارائه‌شده

0.560.7113.5205.30/52/000.000تطابق با اصول پایداری

0.540.7013.5195.60/511/960.000مشارکت گردشگران در خلق تجربه

در مجمـوع، یافته‌هـا نشـان می‌دهنـد پویایی گردشـگری خالق در بازار 
تاریخـی تبریـز حاصـل هم‌افزایـی سـرمایه‌گذاری هدفمنـد، کارآفرینـی 
خالق، اشـتغال پایـدار و تعامالت اجتماعی اسـت. بازار تبریـز به ‌عنوان 
یـک فضـای تاریخـی ـ اقتصـادی، نسـبت بـه مداخالت صرفـاً مالـی یا 
کالبـدی واکنـش محـدودی نشـان می‌دهـد و بیشـترین پویایـی زمانـی 
ایجـاد می‌شـود کـه سیاسـت‌های اقتصـادی در خدمـت تقویـت تجربـۀ 
اجتماعـی و خالق گردشـگری قـرار گیرنـد. ایـن نتایـج بـر ضـرورت 
رویکـردی زمینه‌محـور در برنامه‌ریـزی گردشـگری بازارهـای تاریخـی 
تأکیـد دارد؛ رویکـردی که اقتصـاد، فرهنگ و جامعه محلـی را به ‌صورت 

یکپارچه در نظر می‌گیرد.

6. بحث و نتیجه‌گیری
یافته‌هـای ایـن پژوهـش نشـان داد پویایـی گردشـگری خالق در بـازار 
تاریخـی تبریـز نـه حاصـل اثرگـذاری منفرد متغیرهـای اقتصـادی، بلکه 
نتیجـۀ برهم‌کنـش سـاختاری میـان سـرمایه‌گذاری محلـی، کارآفرینـی 
بـالای  وزن  اسـت.  نهـادی  سـازوکارهای  و  پایـدار  اشـتغال  خالق، 
سـرمایه‌گذاری و اشـتغال پایـدار در مـدل معـادلات سـاختاری نشـان 
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می‌دهـد در ایـن بـازار، توسـعۀ گردشـگری خالق بیـش از آنکـه بـه 
گسـترش زیرسـاخت‌های رسـمی یـا سیاسـت‌های مالـی کلان وابسـته 
باشـد، بـه تـداوم فعالیت‌هـای اقتصـادی ریشـه‌دار و تثبیـت معیشـت 
کنشـگران محلـی متکـی اسـت. این نتیجـه از نظر تحلیلـی حائز اهمیت 
اسـت، زیـرا بـه خالف بسـیاری از مقاصـد گردشـگری برنامه‌ریزی‌شـده 
کـه سـرمایه‌گذاری دولتـی و زیرسـاخت‌های مالـی نقش پیشـران اصلی 
را دارنـد، بـازار تبریـز بـه‌ عنوان یـک نظام اقتصـادی تاریخی، نسـبت به 
مداخالت بیرونـی واکنش گزینشـی نشـان می‌دهـد و تنها آن دسـته از 
سـرمایه‌گذاری‌ها را جـذب و بازتولیـد می‌کنـد کـه بـا منطـق عملکردی 

و اجتماعی بازار سازگار باشند.
و  سـرمایه‌گذاری  نقـش  بـر  کـه  بین‌المللـی  مطالعـات  بـا  یافتـه  ایـن 
اسـت  همسـو  کرده‌انـد  تأکیـد  خالق  گردشـگری  در  کارآفرینـی 
)Richards, 2011; OECD, 2014(، امـا تفـاوت معنـاداری نیـز دارد. در 
پژوهش‌هایـی ماننـد تجربـه لکهنو در هنـد، تعامل گردشـگران با صنایع 
توسـعۀ گردشـگری  پروژه‌هـای هدفمنـد  در چارچـوب  خالق عمدتـاً 
سـازمان‌دهی شـده اسـت )Islam & Sedu Khan, 2025(، در حالـی که 
در بـازار تبریـز، چنیـن تعاملاتـی عمدتـاً در بسـتر فعالیت‌هـای روزمـرۀ 
اقتصـادی و اجتماعـی شـکل می‌گیرد. ایـن تفاوت را می‌تـوان به ماهیت 
»زیسـته« بـازار تبریـز نسـبت داد؛ فضایی که گردشـگری به ‌جـای آنکه 
یـک فعالیـت مسـتقل باشـد، به‌صـورت درهم‌تنیـده بـا تجـارت، تولید و 
روابـط اجتماعـی جـاری عمـل می‌کنـد. از ایـن منظـر، نتایـج پژوهـش 
حاضـر از دیدگاه‌هـای اقتصـاد نهـادی و اقتصـاد مکان‌محـور حمایـت 
شـبکه‌های  و  اعتمـاد  غیررسـمی،  نهادهـای  نقـش  بـر  کـه  می‌کنـد 
 North, 1990;( اجتماعـی در کارایـی اقتصـادی فضاهـا تأکیـد دارنـد

.)Scott, 2008
نقـش معنـادار کارآفرینـی خالق در تبییـن پیشـران‌های اقتصـادی و 
اقتصـاد گردشـگری خلاق نشـان می‌دهـد نـوآوری در بازار تبریـز زمانی 
اثرگـذار اسـت کـه در امتـداد فعالیت‌هـای سـنتی و میراثـی بـازار عمل 
 Carvalho &( کنـد، نـه در تقابـل با آن‌هـا. این نتیجـه بـا پژوهش‌هـای
Reis, 2024( همسـو اسـت کـه تأکیـد می‌کننـد کارآفرینی خالق تنها 
در صورتـی می‌توانـد ارزش اقتصـادی و فرهنگـی ایجـاد کنـد کـه تـوان 
تبدیـل دارایی‌هـای فرهنگـی بـه تجربه‌های قابـل مصرف گردشـگری را 
داشـته باشـد. بـا این‌حـال، یافته‌هـای ایـن پژوهـش نشـان می‌دهـد در 
بـازار تبریـز، این تبدیـل نیازمند حمایـت نهادی انعطاف‌پذیر اسـت؛ زیرا 
کارآفرینـان خـرد بازار غالباً بـا محدودیت‌های مالی، حقوقـی و مدیریتی 
بـر  نقـدی ضمنـی  پژوهـش حاضـر  نتایـج  منظـر،  ایـن  از  مواجه‌انـد. 
رویکردهـای خوش‌بینانـه‌ای وارد می‌کنـد کـه کارآفرینـی خالق را بـه‌ 
عنـوان راه‌حلـی خـودکار بـرای توسـعۀ گردشـگری معرفـی می‌کننـد، 

بدون آنکه به زمینۀ نهادی و ساختاری توجه کنند.
از مهم‌تریـن یافته‌هـای پژوهـش، وزن بسـیار بـالای اثـر اجتماعـی در 
تبییـن پویایـی گردشـگری اسـت. ایـن نتیجـه نشـان می‌دهـد در بـازار 
تاریخـی تبریـز، پویایی گردشـگری بیـش از آنکه تابع شـاخص‌های فقط 
اقتصـادی باشـد، بـه کیفیت تعاملات اجتماعی، مشـارکت فعال کسـبه و 
پذیـرش گردشـگر در زندگـی روزمـرۀ بـازار وابسـته اسـت. ایـن یافته با 
 Murphy, 1985;( دارد  همخوانـی  جامعه‌محـور  گردشـگری  رویکـرد 
Tosun, 2006(، امـا فراتـر از آن، نشـان می‌دهـد در فضاهـای تاریخـی 
فعـال، جامعـه محلـی نـه صرفـاً ذی‌نفـع، بلکـه بخشـی از خـود تجربـۀ 
گردشـگری اسـت. در ایـن چارچـوب، پایین‌تـر بـودن وزن اثـر فرهنگی 
نسـبت بـه اثـر اجتماعـی را می‌تـوان چنیـن تفسـیر کـرد کـه میـراث 
فرهنگـی در بـازار تبریـز یـک دارایی »بدیهی‌شـده« اسـت؛ به ایـن معنا 
کـه تـا زمانـی کـه در تعامـل اجتماعـی و تجربۀ زیسـته بازتولید نشـود، 

به‌تنهایـی قـادر بـه ایجـاد پویایی گردشـگری نخواهـد بود. ایـن نتیجه با 
مطالعاتـی کـه بر خطـر موزه‌ای ‌شـدن فضاهـای تاریخی هشـدار داده‌اند 

.)Zukin, 2010( هم‌راستا است
از منظـر علـّی، نتایـج نشـان می‌دهـد پیشـران‌های اقتصـادی از طریـق 
اقتصـاد گردشـگری خالق، اثـر خـود را بـر پویایـی گردشـگری اعمـال 
می‌کننـد. این سـازوکار واسـط نشـان می‌دهد سـرمایه‌گذاری و اشـتغال 
تنهـا  بلکـه  نمی‌شـوند،  گردشـگری  پویایـی  بـه  منجـر  به‌خودی‌خـود 
زمانـی مؤثرنـد کـه در قالـب فعالیت‌هـای خالق، تجربه‌محـور و مبتنی 
بـر همکاری میان میراث، اقتصاد و گردشـگری سـازمان‌دهی شـوند. این 
ارزش  زنجیـرۀ  و  خالق  گردشـگری  نظـری  چارچوب‌هـای  بـا  یافتـه 
فرهنگـی همسـو اسـت کـه بـر نقـش تجربـه، روایـت و مشـارکت تأکید 
دارنـد )UNESCO, 2013(، امـا در عیـن حـال، اهمیـت زمینـۀ نهـادی و 
مکانـی را برجسـته می‌سـازد؛ موضوعـی کـه در بسـیاری از مطالعـات 

بین‌المللی کمتر مورد توجه قرار گرفته است.
از نظـر دسـتاوردهای نظـری، این پژوهش نشـان می‌دهـد تحلیل پویایی 
گردشـگری خالق در بازارهـای تاریخـی نیازمنـد چارچوبـی فراتـر از 
ابعـاد  هم‌زمـان  بایـد  و  اسـت  گردشـگری  توسـعه  خطـی  مدل‌هـای 
اقتصـادی، اجتماعـی و نهـادی را در نظـر گرفت. پژوهش حاضـر با تأیید 
نقـش واسـط اقتصاد گردشـگری خالق و برجسته‌سـازی اثـر اجتماعی، 
مفهومـی  عمـق  میراثـی  فضاهـای  در  گردشـگری خالق  ادبیـات  بـه 
از مدل‌سـازی  اسـتفاده هم‌زمـان  از منظـر روش‌شـناختی،  می‌بخشـد. 
معـادلات سـاختاری بـا Bootstrap، تحلیـل همبسـتگی و رگرسـیون 
خطـی، امـکان تمایـز میـان همبسـتگی سـاده و روابـط علـّی را فراهـم 
کـرده و بـه اعتبار نتایج افزوده اسـت؛ امـری که در بسـیاری از مطالعات 

داخلی کمتر مشاهده می‌شود.
سیاسـت‌گذاری  می‌دهـد  نشـان  پژوهـش  نتایـج  کاربـردی،  نظـر  از 
گردشـگری خالق در بـازار تاریخـی تبریـز بایـد از تمرکـز صـرف بـر 
پروژه‌هـای کالبـدی یـا تبلیغاتـی فاصلـه بگیرد و بـر سـرمایه‌گذاری‌های 
خـرد و هدفمنـد، حمایت نهادی از کارآفرینان محلی، تقویت شـبکه‌های 
اجتماعـی بـازار و طراحـی تجربه‌هـای گردشـگری مشـارکتی متمرکـز 
شـود. بـرای مدیـران شـهری و متولیـان میـراث، ایـن یافته‌هـا نشـان 
می‌دهـد حفاظـت از بـازار بـدون توجـه به پویایـی اقتصـادی و اجتماعی 
بـرای  شـود.  منجـر  گردشـگری  پایـدار  توسـعۀ  بـه  نمی‌توانـد  آن، 
پژوهشـگران آینـده نیـز، نتایـج بـر ضـرورت تحلیل‌هـای زمینه‌محـور و 

شبکه‌ای در مطالعۀ گردشگری خلاق تأکید دارد.
اسـت.  مواجـه  محدودیت‌هایـی  بـا  حاضـر  پژوهـش  ایـن،  وجـود  بـا 
نمونه‌گیـری بـه ‌دلیـل ماهیـت میدانـی و پراکندگـی کنشـگران بـازار به 
‌صـورت در دسـترس انجام شـده اسـت کـه می‌تواند تعمیم‌پذیـری نتایج 
را محـدود کنـد. همچنیـن، داده‌ها مقطعـی بوده و امـکان تحلیل پویایی 
زمانـی تحولات بـازار را فراهم نکرده‌انـد. علاوه بر ایـن، برخی متغیرهای 
نهادی و سیاسـی، به ‌دلیل دشـواری سـنجش، به‌صورت غیرمسـتقیم در 
از  اسـتفاده  بـا  می‌تواننـد  آتـی  پژوهش‌هـای  شـده‌اند.  لحـاظ  مـدل 
داده‌هـای طولـی، روش‌هـای کیفـی مکمـل و نمونه‌گیـری هدفمنـد، به 

تعمیق و آزمون مجدد روابط شناسایی‌شده بپردازند.
در جمع‌بنـدی نهایی، پژوهش حاضر نشـان می‌دهد توسـعۀ گردشـگری 
خالق در بـازار تاریخـی تبریـز تنهـا در صورتـی امکان‌پذیـر اسـت کـه 
سیاسـت‌ها و مداخالت توسـعه‌ای بـر هم‌افزایـی میـان سـرمایه‌گذاری 
محلـی، کارآفرینـی خالق، اشـتغال پایدار و مشـارکت اجتماعی اسـتوار 
باشـند. بـازار تبریـز نـه یـک فضـای صرفـاً گردشـگری، بلکـه یـک نظام 
اقتصـادی ـ اجتماعـی پویـا اسـت و هر گونه راهبرد توسـعۀ گردشـگری 

خلاق باید این واقعیت را به‌ عنوان نقطۀ آغاز خود بپذیرد.
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