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 چکیده  

انجام    زیتبر   ی خی خلاق در بازار تار  یگردشگر   یی ایو پو   یریگدر شکل   ی اقتصاد  ی هاشران ینقش پ  ل یپژوهش با هدف تحل  نیا

  ، یگذاره یدر حوزه سرما   یی هابا چالش   ، یغن   ی و اقتصاد  ی فرهنگ  ی هاتیاز ظرف  ی برخوردار  رغمی که عل  یی شده است؛ فضا

شد و    یطراح   یست یوی تیپوز  م یپارادا   هیو بر پا   ی کم  کرد یحاضر با رو  مطالعه مواجه است.    ی مال یهارساخت یو ز   ی نهاد  تیحما

.  د یگرد   ی گردآور  ز یو گردشگران بازار تبر  ران ی خلاق، مد  نان یکارآفر  ،ی از فعالان اقتصاد  افتهیپرسشنامه ساخت  ق یها از طر داده 

  ی سازمدل   قی از طر  رها یمتغ  انیروابط م  و شد    دیی مناسب تأ  ی آمار  یهاابزار پژوهش با استفاده از شاخص   ییو روا  یی ا یپا

خلاق،    ین یو کارآفر  داریاشتغال پا  ، یمحل  ی گذاره یکه سرما  دهد ی نشان م  ج ینتا   .قرار گرفت  یمورد بررس   ی معادلات ساختار

اقتصاد  کنندهتیتقو   یهامؤلفه   ن یترمهم گردشگر   ی ساختار  اقتصاد  واسط  نقش  و  هستند  ا  یبازار  اثر  انتقال  در    ن یخلاق 

  ی امدهایپ  ر یتحت تأث  ز یاز هر چ  ش یز بی در بازار تبر  یگردشگر   ییایپو  ن، یمعنادار است. همچن  یگردشگر  ییایبه پو   هاشران یپ

و مشارکت    ی تعاملات اجتماع  تیدهنده اهم گردشگران قرار دارد که نشان   ت یرضا  زان یو م  ی گردشگر  ی و اقتصاد  ی اجتماع

اقتصاد    تیبر تقو  یمبتن  کپارچهی  یکردی بر ضرورت اتخاذ رو  ها افتهی است. در مجموع،    یخ یتار  یفضا  نی در ا  یکنشگران محل 

 دارند.  د یتأک ی خ یتار  ی خلاق در بازارها یتوسعه گردشگر یهدفمند برا  یگذاره یو سرما ینهاد  ت یاخلاق، حم

 

 . ؛ گردشگری خلاق ؛ شهر خلاق؛ بازار تاریخی تبریز ؛ اقتصاد خلاق :کلیدواژگان
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 مقدمه . 1

محور فاصله گرفته  های مبتنی بر تولید انبوه، صنایع سنگین و گردشگری مصرف ای از مدل طور فزاینده های اخیر، الگوهای توسعه شهری به در دهه

بهره  به سوی  دارایی و  از  به گیری  اجتماعی  و  یافته های فرهنگی، خلاق  پایدار سوق  رقابتی  برای خلق مزیت  منابعی   ,UNCTAD) اندعنوان 

محوری، مشارکت فعال گردشگران  عنوان رویکردی نوظهور مطرح شده است که با تأکید بر تجربه در این چارچوب، گردشگری خلاق به  (. 2022

 ,Richards) کندها و دانش فرهنگی، امکان بازتعریف نقش گردشگری در اقتصاد شهری را فراهم می و جامعه محلی، و تولید ارزش مبتنی بر مهارت

ویژه در شهرهای تاریخی برجسته است؛ جایی که الگوهای سنتی گردشگری، به دلیل تمرکز بر مصرف منفعلانه و اهمیت این رویکرد به (. 2022

 . گویی به نیازهای پیچیده شهرهای معاصر را ندارندسازی فرهنگ، توان پاسخ کالایی

دهند که  در پاسخ به این چالش، ادبیات علمی تلاش کرده است پیوند میان گردشگری، خلاقیت و توسعه شهری را تبیین کند. مطالعات نشان می

آوری بخشی اقتصاد شهری، افزایش تابتواند از طریق تقویت صنایع خلاق، کارآفرینی محلی و مشارکت اجتماعی، به تنوعگردشگری خلاق می 

کنند  های اخیر تأکید میبا این حال، پژوهش (.Duxbury & Richards, 2023; Zhang & Cameron, 2020) و تقویت هویت مکانی منجر شود

های گردشگری خلاق، در  دهد که بسیاری از پروژهپذیر نیست. شواهد تجربی نشان می های فرهنگی امکان که تحقق این پیامدها صرفاً با فعالیت

اند تحول اند و نتوانسته های مالی مناسب، به نتایجی مقطعی و نمادین محدود شده اقتصادی پایدار، حمایت نهادی و زیرساخت غیاب سازوکارهای  

 (. Smith & Diekmann, 2023; Zhang & Wang, 2024) ساختاری در اقتصاد شهری ایجاد کنند

این  ابعاد فرهنگی، هویتی و  از  به  از مطالعات  توجهی  قابل  اگرچه بخش  است.  قابل شناسایی  ادبیات موجود  رو، یک شکاف پژوهشی مهم در 

ویژه در فضاهای تاریخی زنده، همچنان  های اقتصادی و نهادی این رویکرد، بهمند پیشراناند، اما تحلیل نظاممشارکتی گردشگری خلاق پرداخته

ها یا در  اغلب پژوهش (. Dias et al., 2023; Liu & Ko, 2024; Carvalho & Reis, 2024; Zou et al., 2025) محدود باقی مانده است

صورت های مالی و حکمرانی شهری را به گذاری محلی، کارآفرینی خلاق، زیرساختاند یا روابط متقابل میان سرمایهسطح مفهومی باقی مانده

 پذیردزمان این عوامل تأثیر می کنش همای دارد و از برهمکه توسعه گردشگری خلاق ماهیتی پیچیده و شبکه ند؛ در حالیامجزا بررسی کرده

(Zhang & Wang, 2024 .) 

های عمومی بوده است. تحلیل  ها و چالشها در حوزه گردشگری خلاق، تمرکز غالب بر توصیف ظرفیتدر ادبیات داخلی نیز، با وجود رشد پژوهش

 Khorami)  نفعان و ضعف حکمرانی شهری کمتر مورد توجه قرار گرفته استگذاری، تضاد منافع ذیانتقادی سازوکارهای اقتصادی، ریسک سرمایه

et al.,2025; Parvin et al.,2025)  .چارچوب فاقد  داخلی  ادبیات  که  است  شده  موجب  توصیفی  رویکرد  برای  این  کارآمد  تحلیلی  های 

 .ای باشد و شکاف میان پژوهش و عمل تداوم یابدگذاری و مداخله توسعه سیاست 

ای شده در فهرست میراث جهانی یونسکو، نمونه ترین بازارهای مسقف جهان و اثر ثبت عنوان یکی از بزرگدر این میان، بازار تاریخی تبریز به 

های سنتی، های فرهنگی و اقتصادی قابل توجهی برای توسعه گردشگری خلاق دارد. تنوع فعالیتشاخص از فضایی شهری است که ظرفیت

های خلاق و مشارکتی ای این بازار، آن را به بستری بالقوه برای خلق تجربه فرد و جایگاه منطقهدستی، معماری منحصربههای ارزش صنایعزنجیره

های دیجیتال، ضعف حمایت  اند. نبود زیرساختطور مؤثر به اقتصاد خلاق و گردشگری پیوند نخوردهها به تبدیل کرده است. با این حال، این ظرفیت

 Moazeziاند )ها شدهسازی این پتانسیلگذاری یکپارچه، مانع بالفعل گذاری و فقدان سیاستنفعان، نااطمینانی سرمایه دی، ناهماهنگی میان ذی نها

Mehr-e-Tehran.,2025 آوری (. این وضعیت بیانگر شکافی ساختاری میان سرمایه فرهنگی و سازوکارهای اقتصادی است که به کاهش تاب

 . اقتصادی بازار انجامیده است

 ساختارهای  ناتوانی  کنار  در  اقتصادی–های بالای فرهنگیاز این منظر، بازار تاریخی تبریز با نوعی پارادوکس توسعه مواجه است: وجود ظرفیت 

  های پیشران   درباره  ساختاری  تحلیل  فقدان  از   ناشی  ناکارآمدی  این  از   مهمی  بخش   رسدمی   نظر   به .  هاآن   از   مؤثر  برداریبهره  برای  نهادی  و  اقتصادی

 گذاریسرمایه   میان  روابط   به  کمتر  و   دارند  تمرکز  رویدادمحوری  یا  کالبدی  مداخلات   بر   عمدتاً  موجود  هایسیاست .  باشد   خلاق   گردشگری  اقتصادی

 اند. کرده توجه شهری  حکمرانی و مالی هایزیرساخت  خلاق، کارآفرینی محلی،
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های اقتصادی در پویایی گردشگری خلاق در بازار تاریخی تبریز انجام شده است. این  بر این اساس، پژوهش حاضر با هدف تحلیل نقش پیشران 

گذاری  را بر توسعه گردشگری خلاق در این بازار دارند؟ سرمایه تاثیراقتصادی بیشترین  هایمولفه هاست: کدام مطالعه در پی پاسخ به این پرسش 

روی توسعه  ترین موانع ساختاری پیشگذارند؟ و مهمگیری و پایداری این رویکرد اثر می محلی، کارآفرینی خلاق و حمایت نهادی چگونه بر شکل 

 . ای در بازارهای تاریخی استگذاری و مداخله توسعه اند؟ هدف نهایی، ارائه چارچوبی تحلیلی برای سیاستگردشگری خلاق کدام

 نظری  چارچوب.2

پردازان  محور صرف مطرح شده است. نظریه های گردشگری انبوه و تجربه عنوان پاسخی انتقادی به محدودیتگردشگری خلاق در ادبیات معاصر به

آفرینی تجربه با جامعه  گردشگری خلاق را بر مشارکت فعال گردشگر، یادگیری و هم (،  Richards & Raymond,2000)   ویژهاولیه این حوزه، به 

اند. با وجود نقش بنیادین این رویکرد در تغییر پارادایم گردشگری، نقدهای متعددی بر آن وارد شده است؛ از جمله تمرکز میزبان استوار دانسته 

کنند. این محدودیت،  ها را فراهم میحد بر بعد تجربه و غفلت از سازوکارهای اقتصادی، نهادی و ساختاری که امکان تداوم این تجربه   از  بیش

تنها یک پدیده فرهنگی، بلکه بخشی از اقتصاد شود؛ جایی که گردشگری خلاق نه ویژه در فضاهای تاریخی زنده همچون بازارها، آشکارتر می به 

 . روزمره و معیشت محلی است

  در واکنش به این کاستی، ادبیات اقتصاد خلاق تلاش کرده است بنیان اقتصادی گردشگری خلاق را تبیین کند. رویکرد اقتصاد خلاق، که توسط 

(UNCTAD,2022)  های ناملموس، نوآوری، کارآفرینی و صنایع خلاق در تولید ارزش اقتصادی تأکید دارد. با  بندی شده، بر نقش داراییصورت

شود و کمتر به  صورت یک راهبرد رشد انتزاعی مطرح میاین حال، نقد وارد بر این رویکرد آن است که در بسیاری از مطالعات، اقتصاد خلاق به 

سازی  تواند به تجاریهای نهادی، فضایی و اجتماعی خاص توجه دارد. در نتیجه، بدون پیوند با بسترهای محلی و ساختارهای حکمرانی، می زمینه

 . میراث و تضعیف اصالت فرهنگی بینجامد افراطی

دهد که بر تعادل میان رشد اقتصادی، حفاظت میراث  برای رفع این شکاف، نظریه توسعه پایدار اقتصادی در گردشگری چارچوبی میانجی ارائه می 

این نظریه بر نقش اشتغال پایدار، مشارکت جامعه محلی و توزیع منافع اقتصادی   (.Bramwell & Lane, 2011)  دارد   تاکیدو عدالت اجتماعی  

کند. با وجود این، رویکرد توسعه پایدار نیز در تبیین چرایی تفاوت عملکرد مقاصد تاریخی  می   تاکیدهای پایداری گردشگری  شرطعنوان پیش به 

 . کندگذاری کلان بسنده کرده و از تحلیل سازوکارهای اقتصادی خرد غفلت میمشابه با محدودیت مواجه است، زیرا اغلب به سطح سیاست 

،  ( Scott,2012)  کنند. بر اساس دیدگاهنقش تکمیلی ایفا می   گردشگری–اقتصاد–های اقتصاد شهری و همگرایی میراثدر این نقطه، چارچوب 

های های اجتماعی و ارزش های اقتصادی، شبکه ها فعالیتهایی چندسطحی هستند که در آن فضاهای شهری تاریخی همچون بازارها، سیستم

دانند  ای مولد میمیراث را نه یک محدودیت، بلکه سرمایه (  Ashworth & Tunbridge,2000)  کنند. همچنین،زمان عمل می طور همفرهنگی به 

گذاری محلی،  ها امکان تحلیل نقش سرمایه تواند بازتولید ارزش کند. این دیدگاههای اقتصادی و گردشگری، می که در صورت همگرایی با فعالیت

 . سازندهای مالی و تعامل نهادی را در پویایی گردشگری خلاق فراهم میزیرساخت

نهد. در این چارچوب، گردشگری خلاق نه  ها بنا میبر پایه این تحلیل، پژوهش حاضر چارچوب نظری خود را بر بازترکیب هدفمند این نظریه

گذاری محلی و های اقتصادی پایه شامل اشتغال پایدار، کارآفرینی خلاق، سرمایهای پیشراننتیجه یک عامل منفرد، بلکه حاصل تعامل شبکه 

های حمایتی و  های پشتیبان )عوامل درونی و بیرونی( نظیر حکمرانی محلی، سیاست ها، در غیاب پیشرانهای مالی است. این پیشرانزیرساخت

 . ای نخواهند بودشدن به پیامدهای توسعه هماهنگی نهادی، قادر به تبدیل

عنوان پیامدهای شوند که به منجر می  گردشگری–اقتصاد–گیری اقتصاد خلاق و همگرایی میراثها به شکل در مدل نظری پژوهش، این تعامل

فراهم می میانی سیستم عمل می را  پایدار گردشگری  بستر تحقق توسعه  پیامدها،  این  توسعه کنند.  تقاضای سازند؛  افزایش  بر  نه صرفاً  ای که 

ای به دستیابی  گردشگری، بلکه بر تقویت معیشت محلی، حفاظت فعال میراث و پایداری بلندمدت بازار تاریخی استوار است. نهایتاً، این فرآیند شبکه 

 کند.می عمل پویا فرهنگی– عنوان یک اکوسیستم اقتصادیانجامد؛ وضعیتی که در آن بازار به به گردشگری خلاق در بازار تاریخی تبریز می
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  بدین ترتیب، چارچوب نظری پژوهش حاضر فراتر از یک مدل توصیفی، تلاشی برای ارائه یک چارچوب تحلیلی انتقادی است که با اتکا به ادبیات 

کند و مستقیماً با اهداف پژوهش در شناسایی نظری معتبر، روابط میان عوامل اقتصادی، نهادی و فرهنگی را در بستر بازارهای تاریخی تبیین می 

 . راستا استهای اقتصادی مؤثر بر گردشگری خلاق همپیشران

 
 مدل نظری عوامل اقتصادی موثر بر گردشگری خلاق  -1شکل 

 یتا نماد تمدن شهر ی: از هسته اقتصادرانی ا یخیتار یمفهوم بازارها.1.2

نم  رانیا  یخیتار  یبازارها به عنوان    توانی را  بلکه آن   فیتعر  ی اقتصاد  یفضا  کیصرفاً  »نماد عکرد،  تجل  یتمدن شهر  ینیها   وند یپ  گاهی و 

مفهوم   نیا  یایواژه »بازار« خود گو  یشناسشهیر  (.Soltanzadeh, 2016: 45د )هستن  «یرانیاقتصاد، فرهنگ و اجتماع در جامعه ا  یناگسستن

محل اجتماع و   یاز »آبا« به معن)مرکب    «یباستان به شکل »آباکار  ی به صورت »وازار« و در پارس  انهیم  ی واژه که در فارس  نی. اتگسترده اس

 ,Behzadfar)اند بوده گریکدیارز آن هم یو تجار یکه از ابتدا کارکرد اجتماع دهدینشان م رفته،یگردش و تردد( به کار م یبه معن «ی»کار

2019: 32) . 

و تبادل کالا،   ی ارتباط  یاصل  ریها نه تنها مسبودند. آن   ی رانیا  یشهرها  یاتیستون فقرات و شاهرگ ح  ،یخی تار  یبازارها  ، یمنظر کارکرد شهر  از

  ود تا بدان حد ب  ینقش ارتباط  نیا (.  Soltanzadeh, 2007: 28)  رفتندی به شمار م  یگردش اطلاعات، اخبار و تعاملات اجتماع  یبلکه کانال اصل

بر ساختار    ی اثرگذار  یراب  یاهرم مؤثر  ان،یبازار  یو »قدرت اقتصاد  شدی بدل م  ی اسیو س  یکه در دوران مختلف، بازار به کانون تحولات اجتماع

 . (Jamshidiha et al.,2015قدرت بود« )
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 کیدهنده  نبوده، بلکه بازتاب  یکالبد  یازهاین  ی و چارسوق( تنها پاسخگو  هیصریسرا، ق  مچه، ی)مانند راسته، ت  یخیتار  یعناصر متشکله بازارها

مجاورت بازار،    ایو مدرسه در دل    هینیمانند مسجد، حس  یعناصر  یری قرارگ.  (Pirnia, 2012: 116هستند )  «یو اجتماع  ی »نظام منسجم صنف

  ه ی »سرما  تینبود، بلکه باعث تقو  ییقرارداد فضا  کیتنها    یهمجوار  نیاست. ا  یاسلام  -  یرانیو اقتصاد در شهر ا  نینهاد د  قیعم  وندیپ  دهندهننشا

را از   رانیا یبازارها ، یژگیو نیا(. ibid.: 29) شدی م یمشارکت در مراسم مذهب قی( از طرینامو خوش  ی)مانند اعتماد، امانتدار انیبازار ن«ینماد

 .سازدیم زیها متماتمدن گریدر د یصرفاً تجار یهانمونه 

کاسته شده است، اما   یدر مبادلات اقتصاد  یخیتار  ی بازارها  یمدرن )مول و پاساژ( از نقش انحصار  دیعصر حاضر، اگرچه با ظهور مراکز خر  در

جمعآن   لیبدی ب  گاهیجا حافظه  عنوان  به  هو  یها  شناسنامه  ب  ی تیو  د  ش یشهر  زمان  هر  )  ی گریاز  است  شده  -Moazezi Mehr-eآشکار 

Tehran.,2025).  شهر    یو اجتماع  یها در چرخه اقتصادنقش فعال آن  یایبلکه »اح  ست،یفضاها ن  نیوار از اامروز، حفاظت موزه   یاصل  لشچا

و    یاجتماع  هیبر همان سرما  هیبا تک  تواندی خلاق است که م  یمانند گردشگر  یدیجد   یهالیاز پتانس  یریگمستلزم بهره  ایاح  نیمعاصر« است. ا

 . (Parvin et al.,2025خلق کند ) ینینو یصادارزش اقت ،یخیتار یفرهنگ

بازار تار  به   ونسکو، ی  یجهان  راث یشده در ممسقف جهان و اثر ثبت  یبازارها  نیتریمیو قد  نیتراز بزرگ   ی کیبه عنوان    زیتبر  یخیطور خاص، 

 یشگاهیبازار را به »آزما  نیا  ،یسنت  ی در کنار حفظ ساختارها  یاقتصاد  تیاست. تداوم فعال  «یفرهنگ-ی زنده اقتصاد  ستمی»اکوس  کیبارز از    یانمونه 

بازار تنها    نیا  لیتحل  ن،یبنابرا(.  Khorami et al.,2025کرده است )  لیخلاق تبد  یمانند گردشگر  یتوسعه ا  یهاآزمون مدل  یبرا  «یعیطب

 . است  دار«یپا یدر توسعه شهر یو نوآور راث یم قیتلف  یبرا ییبلکه ارائه »الگو  ست،یمعطوف به گذشته ن

 پژوهش  پیشینه. 3

محوری و مشارکت فعال گردشگران، فراتر از گردشگری سنتی  دهند که گردشگری خلاق با محوریت تجربه المللی اخیر نشان می های بینپژوهش

های  های خلاق، همانند تجربه کند و توانسته است ارزش اقتصادی و فرهنگی مقاصد را ارتقا دهد. تعامل گردشگران با صنعتگران و کارگاهعمل می 

ها نشان این یافته  (. Islam & Sedu Khan, 2025) کننده جذب گردشگر شناسایی شده استعنوان عامل تعیینشده در لکهنو، هند، به مشاهده

های محلی،  گیری از ظرفیتهای فرهنگی، بلکه به دلیل بهرهدهد که موفقیت گردشگری خلاق در این مقاصد نه صرفاً ناشی از وجود داراییمی

دهد که بدون یک شبکه  های اقتصادی برای کارآفرینان محلی است. این رویکرد همچنین نشان می نفعان و ایجاد انگیزه تسهیل تعامل میان ذی

 .یابندهای بالقوه گردشگری خلاق تحقق نمیهای خلاقانه، ظرفیت گذاری محلی و فرصتحمایتی و پیوند میان سرمایه 

های منحصر  های فرهنگی و تاریخی برای خلق تجربه دهند که استفاده هدفمند از داراییمطالعات مربوط به کارآفرینی جوامع خلاق نیز نشان می

دهد که موفقیت کارآفرینی ها نشان می بررسی این پژوهش  (. Carvalho & Reis, 2024) است  تاثیرگذارفرد، مستقیماً بر جذابیت مقصد  به 

گذاری هدفمند، و دوم، توانایی کارآفرینان در تبدیل منابع فرهنگی به  خلاق وابسته به دو عامل اساسی است: نخست، حمایت نهادی و سرمایه

تواند اثرگذاری اقتصادی و فرهنگی گردشگری خلاق را محدود  های قابل ارائه به گردشگران. فقدان هر یک از این عوامل میمحصولات و تجربه 

اند که این عوامل نقش  اند و نشان دادهگذاری و کارآفرینی محلی تأکید کردهها بر اهمیت اقتصاد خلاق، سرمایهبیات داخلی نیز، پژوهشکند. در اد

)کنندهتعیین دارند  توسعه گردشگری خلاق  نشان می Khorami et al.,2025ای در  این مطالعات  توسعه  (.  اقتصادی در  دهد که گرچه عوامل 

ای، تعامل پیچیده میان  شناختی و نبود مدل تحلیلی شبکه های روشگردشگری خلاق اثرگذار هستند، اغلب مطالعات داخلی به دلیل محدودیت

 .اندطور کامل بازنکرده این عوامل را به 

 شودپذیر با محدودیت مواجه میهای نهادی انعطافتحولات گردشگری فرهنگی به گردشگری خلاق، بدون وجود حمایت سیاستی و چارچوب 

(Liu & Ko, 2024 .) های مالی و نبود سازوکارهای گذاری هماهنگ، ضعف در زیرساختدهد که فقدان سیاست ها نشان می بررسی این پژوهش

بالفعل  مانع  ظرفیتمدیریتی  می سازی  خلاق  گردشگری  بالقوه  سیستمهای  بهبود  اهمیت  بر  نیز  داخلی  مطالعات  و شوند.  کارآمد  مدیریت  ها، 

(. این نتایج حاکی از آن است که  Nikraftar & Kaveh,2025اند )عنوان عوامل مکمل توسعه گردشگری خلاق تأکید کردهسازی بهخصوصی
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سرمایه وجود  در صورت  کارآمد میحتی  مدیریت  و  نهادی  نبود حمایت  کارآفرینان،  توانمندی  و  کند،  تواند محدودیتگذاری  ایجاد  های جدی 

 .شودموضوعی که در بازار تاریخی تبریز نیز مشاهده می

تواند جایگاه مقاصد را ارتقا  دهند که استفاده از مزیت نسبی و ایجاد برند خلاق میدر حوزه مزیت رقابتی و برندسازی فرهنگی، شواهد نشان می 

بررسی   (. Alvaro Dias et al., 2024; Zhang & Cameron, 2020) دهد و همزمان نوآوری و اشتغال در اقتصاد خلاق را تقویت کند

های مناسب و گذاری هدفمند، زیرساختدهد که اثرگذاری برندسازی فرهنگی تنها زمانی مؤثر است که با سرمایه انتقادی این مطالعات نشان می

افزایی میراث فرهنگی و گردشگری خلاق را برجسته  های مرتبط با بازار تبریز نیز هم های حمایتی همراه باشد. در متن داخلی، پژوهشسیاست 

های فرهنگی بدون یک چارچوب حمایتی و مدیریتی، توسعه پایدار گردشگری خلاق را  برداری محدود از ظرفیتاند که بهرهن دادهاند و نشاکرده

 (.Parvin et al.,2025کند )تضمین نمی

اند که نبود مدیریت خلاق،  اند؛ مطالعات نشان دادهها در توسعه گردشگری خلاق در بازارهای تاریخی نیز مورد توجه قرار گرفته موانع و محدودیت

 Moazezi Mehr-e-Tehran.,2025; Taghvaei et)  شوندکمبود زیرساخت مالی و ناکافی بودن خدمات نوآورانه، از موانع اصلی محسوب می

al., 2022 .) های فرهنگی و تاریخی کافی نیست و موفقیت گردشگری خلاق نیازمند  دهد که صرف وجود داراییها نشان میتحلیل این یافته

افزایی  های بالقوه بدون همعبارت دیگر، ظرفیتهای مالی و نوآوری در خدمات است. به گذاری، حمایت نهادی، زیرساختیکپارچگی میان سرمایه 

 . توانند به نتیجه ملموس تبدیل شوندمیان این عوامل نمی 

های فرهنگی گیری از داراییدهد که در سطح جهانی، تعامل گردشگران با صنایع خلاق و بهرهای پیشینه داخلی و خارجی نشان می بررسی مقایسه

سازی  های مالی مانع بالفعلهای ساختاری، فقدان حمایت نهادی و کمبود زیرساختپیشران اصلی موفقیت است، در حالی که در ایران، محدودیت 

ای و تعاملی صورت منفرد و فقدان تحلیل شبکه شوند. شکاف اصلی ادبیات داخلی، تمرکز محدود بر شناسایی عوامل و موانع به ها میاین ظرفیت

محور و جامع هستند، اما اغلب شرایط فرهنگی،  المللی اگرچه مدلاین عوامل در یک بستر تاریخی مشخص است. از سوی دیگر، مطالعات بین

 . اندهای خاص بازارهای تاریخی مانند بازار تبریز را در نظر نگرفته و نهادی ایران و ویژگیاقتصادی 

های اقتصادی، فرهنگی و مدیریتی، قصد دارد شکاف موجود در  بنابراین، پژوهش حاضر با تمرکز بر بازار تاریخی تبریز و تحلیل انتقادی پیشران

بهره پر کند و ضمن  را  داخلی  بین ادبیات  تجارب  از  میان سرمایهگیری  تعامل  ارائه دهد که  تحلیلی جامع  گذاری محلی،  المللی، یک چارچوب 

های سازد. این رویکرد، علاوه بر رفع محدودیتهای مالی و حمایت نهادی را در توسعه گردشگری خلاق روشن میکارآفرینی خلاق، زیرساخت

های فرهنگی بازار تاریخی  های بومی و ویژگیای متناسب با ظرفیت ها و مداخلات توسعه شناختی مطالعات گذشته، امکان طراحی سیاست روش

 . آوردهم می تبریز را فرا

 پیشینه پژوهش  -1جدول 

 ارتباط با پژوهش حاضر  نتایج کلیدی  موضوع پژوهش  نویسنده و سال 

Islam & Sedu Khan 

(2025) 

های تعامل گردشگران با صنعتگران و کارگاه گردشگری خلاق در لکهنو، هند
 خلاق عامل کلیدی جذب

راستا با توجه پژوهش حاضر به نقش  هم
 کارآفرینی محلی 

Carvalho & Reis 

(2024) 

های فرهنگی برای خلق گیری از داراییبهره کارآفرینی جوامع خلاق 
 فرد تجربه منحصربه

گذاری محلی و  تأییدکننده ضرورت سرمایه
 خلاقیت 

Liu & Ko (2024)   تحول گردشگری فرهنگی به
 گردشگری خلاق 

های ملی و تغییرات بازار در این نقش سیاست
 گذار 

گذاری و حمایت دولتی  مرتبط با بعد سیاست
 در پژوهش حاضر 

Alvaro Dias et al. 

(2024) 

های رقابتی برای مقاصد مدل
 خلاق 

کننده ایده برندینگ بازار تبریز  تقویت استفاده از مزیت نسبی و برندسازی فرهنگی 
 عنوان مقصد خلاق به

Zhang & Cameron 

(2020) 

تأثیر اقتصاد خلاق بر توسعه  
 مقصد

راستا با بررسی اشتغال پایدار در پژوهش  هم رشد اشتغال و نوآوری در خدمات گردشگری 
 حاضر
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Khorami et al.,2025   عوامل مؤثر بر توسعه
 گردشگری خلاق 

ترین عامل )مقدار ویژه  اقتصاد خلاق مهم
گذاری و کارآفرینی محلی نقش (، سرمایه8.357

 کلیدی دارند 

راستا با تمرکز پژوهش حاضر بر  هم
گذاری ویژه سرمایههای اقتصادی، بهپیشران

 و کارآفرینی 

Nikraftar & 

Kaveh,2025 
های توسعه گردشگری  اولویت

 خلاق 
سازی، اهمیت  ها و خصوصیبهبود سیستم

 مدیریت کارآمد 
مکمل رویکرد پژوهش حاضر در توجه به  

 های دولتی ها و حمایتسیاست

Parvin et al.,2025   نقش میراث ناملموس در
 گردشگری خلاق بازار تبریز 

افزایی میراث و گردشگری، ارتقای حفاظت هم
 فرهنگی 

ساز ارتباط پژوهش حاضر با بعد زمینه
 فرهنگی بازار تبریز 

Moazezi Mehr-e-

Tehran., 2025 
موانع توسعه گردشگری خلاق  

 در بازارهای تاریخی 
پوشان با تمرکز پژوهش حاضر بر  هم کمبود مدیریت خلاق، نبود زیرساخت مالی 

 های مالی و مدیریتی زیرساخت

Taghvaei et al., 

2022 
  ۀتوسع یراهکارها نییتب

خلاق در خدمات   یگردشگر
 ی گردشگر

دهنده اهمیت نوآوری در خدمات که در  نشان  کمبود خدمات خلاقانه مانع جذب گردشگر 
 پژوهش حاضر مدنظر است 

 

 روش تحقیق . 4

 طراحی پژوهش .1.4

تدوین شده است.    (Saunders et al.,2019)  روش تحقیق حاضر بر اساس چارچوب فلسفی، رویکردی، استراتژی و طراحی پژوهشی پیشنهادی

در لایه نخست، فلسفه پژوهش بر اساس پوزیتیویسم اجتماعی تعریف شد، چرا که هدف تحقیق بررسی روابط علی و تأثیرگذار میان ساختارهای 

باشد.  های کمی قابل سنجش و تحلیل آماری میآوری دادهاقتصادی و پویایی گردشگری خلاق در بازار تاریخی تبریز است و این امر نیازمند جمع

سازی روابط میان متغیرها فراهم گردد. لایه سوم ها و مدلدر لایه دوم، پژوهش از نوع کمی و تحلیلی در نظر گرفته شد تا امکان آزمون فرضیه

نیاز از یک بافت واقعی )بازار تارکند، زیرا دادهتبعیت می  موردی–شامل استراتژی تحقیق است که از پژوهش پیمایشی یخی تبریز(  های مورد 

 تحلیلی –گردشگری خلاق است. در لایه چهارم، نوع تحقیق توصیفیپویایی  بر    های اقتصادیپیشران آوری شده و هدف، تحلیل اثرات متقابل  جمع

پردازد بلکه هدف کاربردی آن ارائه چارچوبی تحلیلی برای  ها میانتخاب شد، چرا که پژوهش نه تنها به تبیین روابط و شناسایی مؤلفه کاربردی و

است که با توجه    1404ها مربوط به بهار و تابستان  آوری دادهباشد. بازه زمانی جمع ای در بازار تاریخی تبریز می گذاری و مداخلات توسعه سیاست 

 . گیری واقعیات عملکردی و رفتاری انتخاب شدای مناسب برای اندازهبه میزان فعالیت اقتصادی و گردشگری در بازار، دوره

 های پژوهشداده .2.4

 است:   زیتبر یخیخلاق در بازار تار یگردشگر  میمستق نفعانیاز ذ یپژوهش شامل چهار گروه اصل یجامعه آمار

 ؛و کسبه بازار یفعالان اقتصاد  -1

 ؛ خلاق عیو کنشگران حوزه صنا نانیکارآفر -2

 ؛ مرتبط با بازار یمحل رانیگمیو تصم رانیمد -3

 گردشگران حاضر در فضا.  -4

اا مبتنگروه  نینتخاب  گردشگر  محورنفعیذ  کردیرو  رب  یها  مطالعات  هم  یشهر  یدر  درک  بر ضرورت  که  داست   دکنندگان،یتول  دگاهیزمان 

حجم نمونه با استفاده از فرمول کوکران برای جوامع بزرگ محاسبه شد. با فرض جامعه  .  دارد  تاکید  یکنندگان تجربه گردشگرو مصرف  گرانمیتنظ

، حجم نمونه اولیه  (p=q=0.5) درصد و واریانس بیشینه 5درصد، مقدار خطای مجاز  95، سطح اطمینان (N>10,000)  آماری نامعین اما گسترده

سازی پرسشنامه معتبر مورد تحلیل قرار گرفت. این حجم نمونه با توجه به الزامات مدل 385نفر برآورد گردید که برای افزایش توان آماری،  384

روش   (.Kline, 2016) های چندمتغیره را داراستمعادلات ساختاری و نسبت مطلوب حجم نمونه به پارامترهای مدل، کفایت لازم برای تحلیل 
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آوری  گروه جمع  4ها از هر  نمونه نفع تقسیم و سپس  انجام شد؛ بدین معنا که ابتدا جامعه آماری به چهار طبقه ذی  تصادفیصورت  گیری به نمونه 

 . گردید

 اطلاعات توصیفی افراد مشارکت کننده  -3جدول 

 درصد  تعداد  های ذی نفع گروه

 5/39 152 بازار  کسبه

 4/50 194 بازدید کننده 

مدیران محلی )شهرداری منطقه و  
 سازمان گردشگری( 

18 
7/4 

 4/5 21 کارآفرینان )صنایع دستی و گردشگری(

 

 

دهندگان، های دموگرافیک پاسخشد: بخش اول ویژگییافته بود که شامل سه بخش اصلی میها در این پژوهش پرسشنامه ساختابزار گردآوری داده

های عملکرد گردشگری  گذاری محلی، اشتغال پایدار و کارآفرینی خلاق و بخش سوم شاخصهای اقتصادی شامل سرمایهبخش دوم شاخص 

ای طراحی شد  گزینهخلاق مانند تجربه گردشگر، تعامل با صنایع خلاق و مشارکت اجتماعی. سؤالات پرسشنامه با استفاده از مقیاس لیکرت پنج 

المللی و  های معتبر بینها مبتنی بر پیشینه پژوهشها و آیتمدهندگان فراهم شود. طراحی شاخص تا امکان سنجش شدت توافق یا مخالفت پاسخ

صورت گرفت  (  ;Carvalho & Reis.,2024; Liu & Ko.,2024  Khorami et al.,2025;  Nikraftar & Kaveh,2025)  داخلی مانند

   .تا روایی محتوایی ابزار تضمین شود

 هاسنجش روایی و پایایی داده  -4شماره  جدول  

ضریب آلفای  مولفه متغیر 

 کرونباخ 

 هاشاخص تعریف عملیاتی مولفه 

های  پیشران

متغیر ) اقتصادی

 ( مستقل

 گذاری سرمایه

841/0 

میزان تخصیص منابع مالی به  
های اقتصادی و گردشگری خلاق  فعالیت

 در بازار تبریز 

شده، درصد بودجه  های انجامگذاریحجم سرمایه
یافته به گردشگری خلاق، میزان حمایت از  اختصاص

 وکارهای خلاق کسب

 های مالی زیرساخت
735/0 

توانایی سیستم مالی برای پشتیبانی از  
 های خلاق ها و فعالیتگذاریسرمایه

های کوچک و متوسط، وجود  دسترسی به وام
 های حمایتی، دسترسی به بیمه و خدمات مالی صندوق

 کارآفرینی خلاق 

798/0 

اندازی  سطح نوآوری و خلاقیت در راه
وکارهای مرتبط با گردشگری و  کسب

 صنایع فرهنگی 

وکارهای نوپا، تنوع محصولات خلاق، میزان  تعداد کسب
 شده نوآوری خدمات ارائه

 اشتغال پایدار 
812/0 

های شغلی مستمر  ظرفیت ایجاد فرصت
 و مرتبط با گردشگری خلاق 

تعداد شاغلان در صنایع خلاق، نرخ حفظ شغل، نسبت  
 استخدام به جمعیت فعال

اقتصاد 

گردشگری  

)متغیر   خلاق

 میانجی(  

 اقتصاد خلاق 

762/0 

های اقتصادی مبتنی بر  تأثیر فعالیت
نوآوری و صنایع خلاق بر تجربه 

 گردشگران

سهم درآمد صنایع خلاق، تعداد محصولات و خدمات 
های  نوآورانه، میزان مشارکت گردشگران در فعالیت

 خلاق 

- همکاری میراث
 715/0 گردشگری - اقتصاد

افزایی میان حفاظت میراث فرهنگی،  هم
 های اقتصادی و گردشگریفعالیت

اقتصادی، سطح  - های مشترک فرهنگیتعداد پروژه
مشارکت جامعه محلی، میزان بازدید از میراث مرتبط با 

 های خلاق فعالیت

 پویایی

  گردشگری

 )متغیر وابسته( 

 791/0 اثر اقتصادی 
توانایی بازار در ایجاد ارزش اقتصادی  

 های گردشگری خلاق پایدار از فعالیت
 افزایش درآمد محلی، سهم گردشگری خلاق در

GDP  محلی، تنوع منابع درآمدی، ایجاد اشتغال پایدار 

 865/0 اثر اجتماعی 
تأثیر گردشگری بر ارتقای کیفیت زندگی  

 و تعامل اجتماعی جامعه میزبان

ها، افزایش رضایت مشارکت جامعه محلی در فعالیت
شاغلان و اهالی، کاهش نابرابری اجتماعی، تقویت 

 های اجتماعی محلی شبکه
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 710/0 اثر فرهنگی 
توانایی بازار در حفاظت و ارتقای میراث  

 فرهنگی و هویت محلی 

های میراث فرهنگی مرتبط با گردشگری تعداد برنامه
ها و صنایع دستی، تعامل گردشگران  خلاق، حفظ سنت

 با فرهنگ محلی، برگزاری رویدادهای فرهنگی

 782/0 محیطی اثر زیست
های گردشگری بر محیط  تأثیر فعالیت

 طبیعی و کالبد بازار 

زیستی، مدیریت پسماند و  رعایت استانداردهای محیط
منابع طبیعی، کاهش اثرات منفی گردشگری، بهبود 

 کیفیت فضاهای عمومی و معماری تاریخی 

 809/0 رضایت گردشگر 
تجربه مثبت و ماندگار گردشگران از  

 های خلاق فعالیت
سطح رضایت گردشگران، احتمال بازدید مجدد، توصیه  

 به دیگران، ارزیابی تجربه مشارکتی و اصالت تجربه 

نوآوری در ارائه  
 خدمات

745/0 
توانایی ارائه خدمات گردشگری نوآورانه  

 که با توسعه پایدار همسو باشد

های تعداد خدمات خلاقانه و نوآورانه، تنوع تجربه
شده، تطابق با اصول پایداری، مشارکت گردشگران  ارائه

 در خلق تجربه 

 

 

)متغیر   گردشگری   )متغیر میانجی( و پویایی  گردشگری خلاق ، اقتصاد  مستقل(  ری)متغ  یاقتصاد  یهاشرانیپمدل مفهومی پژوهش شامل متغیرهای  

 یهارساختیزی،  گذارهیسرما  های گردشگری خلاق در بازار تاریخی تبریز شناسایی شدند. این متغیرها شاملعنوان پیشراناست که به وابسته(  

  اثر ی،  فرهنگ  اثری،  اجتماع  اثری،  اقتصاد  اثری،  گردشگر-اقتصاد -راثیم  یهمکار،  خلاق  اقتصاد،  داریپا  اشتغال،  خلاق  ینیکارآفر ی،  مال

های  ها و متغیرها بر اساس مطالعات پیشین و ترکیب آنها با ویژگیاست. استخراج شاخص  در ارائه خدمات  ینوآورو    گردشگر  تیرضای،  طیمحستیز

 . بررسی کرد (SEM) سازی معادلات ساختاریها را با استفاده از مدلای که بتوان روابط علی و اثرات متقابل آن گونه بازار تبریز انجام شد، به 

انجام   تهای گمشده، نرمال بودن توزیع، و تشخیص مقادیر پرپردازش شامل بررسی دادههای پیشها، ابتدا آزموندر مرحله تجزیه و تحلیل داده

،  CFI  ،GFIهای برازندگی شامل  مورد بررسی قرار گرفت. شاخص    AMOSافزار  روایی سازه از طریق تحلیل عاملی تأییدی با استفاده از نرمشد.  

NFI  ،TLI  ،RMSEA     وSRMR   شود، تمامی  مشاهده می  4طور که در جدول  ارزیابی شدند تا اعتبار مدل تأییدی سنجیده شود. همان

شده آوریهای جمعدهنده کفایت مدل و تطابق مطلوب ساختار نظری با دادههای برازش در سطوح قابل قبول قرار دارند و این موضوع نشانشاخص

، GFIدهد. همچنین مقادیر  آل را نشان می قرار دارد و وضعیت ایده  3تر از حد آستانه  است که پایین  18/2برابر با   CMIN/DFاست. شاخص  

CFI  ،NFI   وTLI   های  اند که بیانگر برازش مناسب مدل هستند. شاخص به دست آمده 9/0بیش ازRMSEA     وSRMR     و    026/0به ترتیب

معنادار   یعامل یبارها یتمام( قرار دارند و دلالت بر خطای تقریب بسیار پایین مدل دارند. 05/0 باشند که در محدوده مطلوب )کمتر ازمی 039/0

دهند که به طور کلی، این نتایج نشان می متناظر است.    یهابا سازه  ها ه یمناسب گو  یدهنده همبستگبودند که نشان  6/0و بالاتر از حد آستانه  

 شدهو میانگین واریانس استخراج )CR( علاوه بر این، پایایی ترکیبی  .ساختار مدل مفروض قادر است روابط میان متغیرها را به خوبی تبیین کند

(AVE) ها محاسبه شد؛ مقادیربرای تمامی سازه CR  و 7/0بالاتر از AVE  روایی   .قرار داشتند که بیانگر روایی همگرا مطلوب است 5/0بالاتر از

ها بیشتر است، که  هر سازه از همبستگی آن با سایر سازه AVE بررسی شد و نتایج نشان داد که جذر Fornell–Larcker افتراقی نیز با معیار

 .هاستحاکی از تمایز مفهومی سازه

 های برازندگی مدل شاخص -4جدول 

 P CMIN/DF GFI CFI RMSEA NFI TLI SRMR شاخص

 039/0 977/0 976/0 026/0 988/0 954/0 18/2   476/0 مقدار 

 

 (CFA) نفری از جامعه هدف اجرا شد و تحلیل عاملی تأییدی 30ای و صوری، پرسشنامه ابتدا در یک نمونه آزمایشی  برای سنجش روایی سازه

چنین پایایی ابزارها با استفاده از ضریب آلفای کرونباخ محاسبه شد که مقادیر بالاتر از  ها انجام گرفت. همبرای اطمینان از بارگذاری مناسب آیتم

بودنشان  7/0 بالا  اعتماد  قابلیت  برخی سازه.  دهنده  برای  مانند »همکاری میراثاگرچه    قبول   قابل  مرز  در  آلفا  مقدار  گردشگری«–اقتصاد–ها 



 

 
juep.net 

 

juep.net 

 

  تلقی   قبول  قابل  محدوده  در  مقدار  این  ایران،   تاریخی  بازارهای  بستر  در  سازه  این  نوظهور  و  چندبعدی  ماهیت  به  توجه   با  اما  داشت،  قرار(  715/0)

 دارد. همخوانی تبیینی–اکتشافی هایپژوهش در رایج معیارهای با و شودمی

کند؛ درصد واریانس کل را تبیین می   35عاملی هارمن اجرا شد که نشان داد عامل نخست کمتر از  برای کنترل سوگیری روش مشترک، آزمون تک

ها، های آماری شامل نرمال بودن توزیع دادهفرضها در سطح قابل قبول قرار دارد. همچنین، پیش بنابراین، خطر سوگیری ناشی از منبع واحد داده

سازی معادلات  های آماری شامل همبستگی پیرسون، رگرسیون چندمتغیره و مدلخطی چندگانه بررسی و تأیید شد. تحلیل های پرت و همنبود داده

زمان روابط مستقیم و  به دلیل توانایی آن در تحلیل هم SEM انجام شد. انتخاب AMOS 26 و SPSS 28 افزارهایساختاری با استفاده از نرم 

 .های مفهومی پیچیده در مطالعات گردشگری شهری صورت گرفتشده و سازگاری آن با مدلستقیم میان متغیرهای پنهان و مشاهدهغیرم

 ها ارزیابی نرمال بودن داده  -5جدول 

 سطح معناداری  درجه آزادی  آماره آزمون

 184/0 384 038/0 اسمیرنوف–کولموگروف

 469/0 384 847/0 ویلک –شاپیرو 

ها سپس با استفاده از تحلیل همبستگی پیرسون، رابطه اولیه میان متغیرهای اقتصادی و عملکرد گردشگری خلاق سنجیده شد تا امکان ورود متغیر

با هدف بررسی اثرات مستقیم و  مدل سازی معادلات  و تحلیل رگرسیون چندمتغیره فراهم گردد. برای تحلیل ساختاری، روش   SEM به مدل

های غیرنرمال را های نسبتاً کوچک و دادهها و تعیین مسیرهای تأثیرگذاری انتخاب شد، زیرا این روش قابلیت کار با نمونه غیرمستقیم پیشران

های رگرسیون چندمتغیره برای ارزیابی  علاوه بر این، آزمون  (. Hair et al., 2022) داراست و برای تحلیل روابط پیچیده چندمتغیره مناسب است 

های گروهی بین برای بررسی تفاوت    ANOVAو     t-testهای مختلف گردشگری خلاق و تحلیل آماری  یرهای اقتصادی بر شاخصاثر متغ

 . نفعان مختلف انجام شدذی

های همبستگی و برای آزمون   SPSS 28سازی معادلات ساختاری و  برای مدل Amos 26 افزارهایهای آماری با استفاده از نرمتمام تحلیل

 های آماریتحلیل مسیر و ارزیابی روایی و پایایی مدل، و قابلیتدر  Amos 26 های پیشرفتهرگرسیون انجام شد. این انتخاب به دلیل قابلیت

SPSS    علاوه، نتایج مدلهای توصیفی توجیه شده است. به های کلاسیک و تحلیلبرای آزمون SEM ضریب  ،  های کیفیت برازشبا شاخص

های  های تناسب ساختاری مورد ارزیابی قرار گرفت تا اطمینان حاصل شود که مدل مفهومی قادر به تبیین روابط میان پیشران و شاخص  )R²( تعیین

 . اقتصادی و گردشگری خلاق در بازار تاریخی تبریز است 

 

 محدوده مورد مطالعه  .3.4

تنها یک مرکز اقتصادی فعال، بلکه کانونی فرهنگی و  ترین بازارهای سرپوشیده جهان، نه ترین و بزرگعنوان یکی از کهنتاریخی تبریز به بازار  

  27اجتماعی با کارکردهای چندلایه است که در طول قرون، نقش مهمی در حیات شهری تبریز ایفا کرده است. این مجموعه با وسعتی بالغ بر  

ای واحد تجاری، نمونه  5500مسجد و بیش از  30مدرسه،  12دالان،  11تیمچه،  25سرا و کاروانسرا،   35راسته،  20هکتار و ساختاری متشکل از 

موقعیت استراتژیک تبریز در چهارراه تاریخی   (. Khamachi, 2007)شود  برجسته از معماری و سازمان فضایی بازارهای سنتی ایران محسوب می 

از مهم به یکی  را  بازار  این  ابریشم،  را در بستر  المللی در دورهترین مراکز مبادلات بینجاده  این جایگاه  نیز  امروزه  تبدیل کرده و  های گذشته 

 .(Khamachi, 2007: 193) گردشگری و اقتصاد شهری حفظ کرده است

نه  تبریز  بلکه صحنه بازار  کالا،  دادوستد  برای  مکانی  بخشی  تنها  بازار،  این  در  فرهنگی  رویدادهای  است.  محلی  فرهنگ  تجربه  برای  زنده  ای 

ویژه در تیمچه مظفریه است که از هشتم تا دوازدهم های عزاداری ماه محرم به آیند. نمونه شاخص آن، آیین ناپذیر از هویت آن به شمار می جدایی

شود. در این ایام، فعالیت تجاری متوقف و فضای بازار به محلی برای گردهمایی مذهبی، نذر و پذیرایی از محرم به کانون اصلی مراسم تبدیل می

ن فرد گردشگری فرهنگی برای بازدیدکنندگاهای منحصربههای معنوی، یکی از جاذبه گردد. این تجربه جمعی، علاوه بر جنبه عزاداران بدل می

 . (Omrani & Esmaeili Sangari, 2008) داخلی و خارجی است
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دستی  نشان مرغوبیت صنایع  13عد میراث جهانی، مجموعه بازار تبریز در فهرست یونسکو به ثبت رسیده و استان آذربایجان شرقی با دارا بودن  بدر  

این افتخارات، هم   . )UNESCO, 2006; www.irna.ir(  ای در تولیدات هنری و سنتی کشور داردنشان ملی، جایگاه برجسته  278جهانی و  

 .آینددستی به شمار میای برای برندینگ گردشگری فرهنگی و خلاق شهر هستند و هم فرصتی برای توسعه بازارهای صادراتی صنایعپشتوانه

رستوران    600پذیر و حدود  مهمان  34هتل چهارستاره(،    5ستاره و  هتل پنج  4ل )شامل  هت  15از منظر زیرساخت گردشگری، تبریز با برخورداری از  

(. این امکانات، در  East Azerbaijan Tourism Organization, 2025شده، ظرفیت بالایی در پذیرش گردشگران دارد )خانه ثبتو سفره 

قاپو، بستری مناسب برای توسعه  فرد بازار و پیوند آن با فضاهای عمومی پیرامونی همچون مسجد جامع و عالیکنار ساختار کالبدی منحصربه

 . (East Azerbaijan Tourism Organization, 2025) تمحور فراهم آورده اسگردشگری پایدار و تجربه 

های تجاری، مناسک مذهبی، جتماع دانست؛ فضایی که در آن، فعالیتای زنده از پیوند اقتصاد، فرهنگ و ا توان نمونه بازار تاریخی تبریز را می 

اند. حضور گردشگران در  فرد برای توسعه گردشگری خلاق فراهم کردهاند و بستری منحصربه تولیدات هنری، و تعاملات اجتماعی در هم تنیده

زند و ای چندبعدی از خرید، آشنایی با سبک زندگی محلی، مشاهده هنرهای سنتی و مشارکت در رویدادهای فرهنگی را رقم میاین بازار، تجربه 

برنامه  و  مدیریت  در صورت  که  است  یکپارچه، میاین همان ظرفیتی  بینجامدریزی  گردشگری جهانی  نقشه  در  تبریز  جایگاه  ارتقای  به   تواند 

(Haghparast & esmaili.,2018 .) 

 
 ,Cultural Heritage of East Azerbaijan and Tabriz Municipality District 8) ز یتبر یخیتار  بازار  -1 شکل

2005 ) 

 

http://www.irna.ir/
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 ها یافته.5

و رگرسیون خطی چندمتغیره  ( 6، آزمون همبستگی )جدول (5سازی معادلات ساختاری )جدول های این پژوهش بر اساس ترکیب نتایج مدلیافته

های اقتصادی بر پویایی گردشگری خلاق در بازار تاریخی  اند تا ضمن حفظ انسجام آماری، سازوکارهای اثرگذاری پیشرانتفسیر شده (  7)جدول  

 . مند تبیین شوندصورت عمیق و زمینه تبریز به 

های اصلی پژوهش از قدرت تبیینی و پایداری بالایی برخوردار هستند. ضرایب  سازی معادلات ساختاری نشان داد که روابط میان سازهنتایج مدل

برای تمامی مسیرها، بیانگر برازش    001/0و معناداری کمتر از    11تر از  بزرگ  (.C.R) ، مقادیر آماره بحرانی(86/0تا    71/0بین   β) استاندارد بالا

نشان داد که تمامی ضرایب مسیر پایدار   BCa شدهتکرار و فاصله اطمینان اصلاح  5000با   Bootstrap مناسب مدل نظری است. همچنین نتایج

 . کندهای علی را تقویت می ، که اعتبار استنباط(002/0کمتر از   Bias) بوده و سوگیری برآوردها ناچیز است 

بیشترین وزن عاملی را به خود اختصاص دادند. این  (β=0.81) «و »اشتغال پایدار (β=0.82) «گذاریسرمایه»های اقتصادی،  در سازه پیشران

های مستمر تجاری، تولیدی و خدماتی است، بیش از هر  دهد که ماهیت اقتصادی این بازار، که مبتنی بر فعالیتیافته در بستر بازار تبریز نشان می

عامل دیگری به تزریق واقعی سرمایه و تداوم اشتغال محلی وابسته است. برخلاف فضاهای گردشگری نوظهور، بازار تبریز یک نظام اقتصادی 

شود که به تثبیت مشاغل سنتی و خلاق منجر گردد. نقش »کارآفرینی گذاری زمانی معنادار میرو، اثرگذاری سرمایهزنده و تاریخی است؛ ازاین 

نیز بیانگر آن است که نوآوری در چارچوب مشاغل بومی )نظیر صنایع دستی، طراحی تجربه گردشگری و خدمات فرهنگی(   (β=0.79) «قخلا

دهد داشت که نشان می  (β=0.74)  های مالی« با وجود معناداری، وزن کمتریکند. در مقابل، »زیرساختگذاری اقتصادی عمل میمکمل سرمایه

 .کننده دارند تا محرک اصلیابزارهای رسمی مالی در بازار تبریز بیشتر نقش تسهیل

طور معناداری این سازه را  به  (β=0.72) گردشگری«–اقتصاد–و »همکاری میراث (β=0.76) «اقتصاد خلاق»در سازه اقتصاد گردشگری خلاق،  

های اقتصادی نوآورانه با میراث کالبدی  گیرد که فعالیتدهد که در بازار تبریز، گردشگری خلاق زمانی شکل می تبیین کردند. این نتیجه نشان می 

و عملکردی بازار پیوند بخورند. همکاری میان بازیگران اقتصادی، متولیان میراث و فعالان گردشگری، سازوکاری است که امکان تبدیل فضای 

 .سازدمی  فراهم را پویا فرهنگی–تاریخی بازار به یک تجربه اقتصادی

دهد که پویایی گردشگری در بازار تبریز  بالاترین مقدار را داشت. این یافته نشان می   86/0اثر اجتماعی« با ضریب  » در سازه پویایی گردشگری،  

سته  بیش از آنکه صرفاً تابع افزایش درآمد یا زیرساخت باشد، به تعاملات اجتماعی، مشارکت کسبه، و ارتباط میان گردشگران و جامعه محلی واب

شود که گردشگر خود را بخشی از جریان زندگی روزمره بازار بداند. »رضایت  عنوان یک فضای زیسته، زمانی پویا تلقی می است. بازار تبریز به 

 «محیطیو »اثر زیست  (β=0.71) « ای دارند، در حالی که »اثر فرهنگیکنندهنیز نقش تقویت  (β=0.79) «و »اثر اقتصادی (β=0.81) « گردشگر

(β=0.78) کنند تا تحریک فوری پویاییبیشتر به پایداری بلندمدت و حفظ کیفیت تجربه گردشگری کمک می. 

 

 سازی معادلات ساختاری نتایج مدل -5جدول 
شاخص   سازه پنهان 

 شده مشاهده 

β 
 استاندارد 

S.E C.R. Bootstrap 
Mean 

95% BCa 

CI Lower 

95% BCa 

CI Upper 

سطح  

 معناداری

Bias 
% 

Bias 
)Mean − 

β( 

های پیشران 

 اقتصادی

 0.001 0.12 0.000 0.90 0.72 0.821 16.4 0.05 0.82 گذاریسرمایه

 0.002 0.15 0.000 0.83 0.63 0.742 12.3 0.06 0.74 های مالی زیرساخت

 0.000 0.10 0.000 0.87 0.70 0.790 15.8 0.05 0.79 کارآفرینی خلاق

 0.000 0.08 0.000 0.88 0.71 0.810 16.2 0.05 0.81 اشتغال پایدار 

اقتصاد 

گردشگری  

 خلاق

 0.001 0.13 0.000 0.85 0.67 0.761 15.2 0.05 0.76 اقتصاد خلاق 

- همکاری میراث
 گردشگری- اقتصاد

0.72 0.06 12.0 0.720 0.61 0.81 0.000 0.18 0.000 

 0.000 0.12 0.000 0.87 0.70 0.790 15.8 0.05 0.79 اثر اقتصادی

 0.001 0.10 0.000 0.92 0.78 0.861 19.0 0.04 0.86 اثر اجتماعی
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پویایی  

 گردشگری

 0.001 0.20 0.000 0.81 0.60 0.711 11.8 0.06 0.71 اثر فرهنگی 

 0.000 0.15 0.000 0.86 0.68 0.780 15.6 0.05 0.78 محیطیاثر زیست

 0.000 0.10 0.000 0.88 0.72 0.810 16.2 0.05 0.81 رضایت گردشگر

نوآوری در ارائه  
 خدمات 

0.75 0.06 13.0 0.751 0.64 0.83 0.000 0.14 0.001 

 

 
 Amosنتایج مدل سازی معادلات ساختاری در نرم افزار    -2  شکل

 

های اقتصادی با اقتصاد گردشگری خلاق و پویایی گردشگری همبستگی مثبت و  های پیشراننتایج آزمون همبستگی نشان داد که تمامی مؤلفه 

و همچنین بین   (r=0.82) «های اقتصادیگذاری« و »پیشران بالاترین همبستگی بین »سرمایه (.p<0.001، 82/0تا    60/0بین     r) معنادار دارند

 . مشاهده شد (r=0.72) «»کارآفرینی خلاق« و »پویایی گردشگری

نشان می  الگوی همبستگی  این  تبریز،  بازار  بستر  افزایش سرمایهدر  فعالیتدهد که  و  به گذاری  بهبود عملکرد  طور همهای کارآفرینانه  با  زمان 

بااین است.  همراه  تفاوت شدت همبستگیگردشگری خلاق  نشان میحال،  نمیها  عمل  اندازه  به یک  عوامل  که همه  مثال،  دهد  برای  کنند؛ 

بیانگر آن است که دسترسی به منابع مالی شرط لازم است، اما برای   (r=0.66) های مالی با پویایی گردشگریتر زیرساختهمبستگی متوسط 

کند؛ بازاری که کارکرد اجتماعی و فرهنگی آن به  ایجاد تحرک گردشگری کافی نیست. این یافته اهمیت زمینه مکانی بازار تبریز را برجسته می 

 . کننده استاش تعییناقتصادی اندازه کارکرد

 

 های اقتصادی و متغیرهای پژوهشنتایج آزمون همبستگی میان پیشران -6جدول 
 پویایی گردشگری  اقتصاد گردشگری خلاق  های اقتصادی پیشران ها مولفه

 70/0 65/0 82/0 ضریب همبستگی  گذاری سرمایه

 000/0 000/0 000/0 سطح معناداری 

 66/0 60/0 74/0 ضریب همبستگی  های مالی زیرساخت
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 000/0 000/0 000/0 سطح معناداری 

 72/0 67/0 79/0 ضریب همبستگی  کارآفرینی خلاق 

 000/0 000/0 000/0 سطح معناداری 

 71/0 63/0 81/0 ضریب همبستگی  اشتغال پایدار 

 000/0 000/0 000/0 سطح معناداری 

 

ای که مقادیر ضریب تعیین گونه های مورد بررسی از قدرت تبیینی بالایی برخوردار هستند؛ بهنتایج رگرسیون خطی چندمتغیره نشان داد که شاخص 

دهد که متغیرهای مستقل بخش قابل توجهی از تغییرات  قرار دارد. این امر نشان می  70/0تا    54/0ها بین  در اکثر مدل (Adjusted R²) شدهتعدیل

اعتبار   (VIF<2.5 و Tolerance>0.39) خطی چندگانهو همچنین نبود هم F و t هایکنند. مقادیر بالای آمارهمتغیرهای وابسته را تبیین می

 .کندآماری نتایج را تأیید می

گذاری مستقیم  دهد در بازار تبریز، سرمایه بیشترین اثر را داشت که نشان می  (β=0.81) «شدههای انجامگذاریگذاری، »حجم سرمایه در بعد سرمایه

های غیرمستقیم بر پویایی اقتصادی و گردشگری اثرگذار است. در بعد کارآفرینی های تخصیص بودجه یا حمایتو قابل مشاهده بیش از سیاست

بیانگر آن است که نوآوری زمانی اثربخش است که به اشتغال واقعی در فضاهای تاریخی بازار   (0.81تا   β) خلاق و اشتغال پایدار نیز ضرایب بالا

 . منجر شود

دهد که تجربه گردشگری در بازار تبریز یک پدیده  در ابعاد اثرات گردشگری، ضرایب بالای اثرات اجتماعی، اقتصادی و رضایت گردشگر نشان می 

ادل چندبعدی است؛ به این معنا که افزایش درآمد بدون رضایت گردشگر یا مشارکت اجتماعی، به پویایی پایدار منجر نخواهد شد. نقش نسبتاً متع

محیطی نیز بیانگر آن است که حفاظت از میراث و محیط بازار شرط لازم برای تداوم گردشگری است، اما محرک اصلی  اثرات فرهنگی و زیست

 .شودمدت محسوب نمیپویایی کوتاه

 نتایج آزمون رگرسیون خطی -7جدول 
ضریب تعیین تعدیل  شده شاخص مشاهده سازه پنهان 

 شده
ضریب 

 بتا
t F 

Tolerance Vif 
سطح  
  معناداری

 0.000 38/2 42/0 250.4 15.8 0.81 0.67 شدههای انجامگذاریحجم سرمایه گذاری سرمایه 

یافته به  درصد بودجه اختصاص
 گردشگری خلاق 

0.65 0.79 15.0 225.3 46/0 22/2 0.000 

 0.000 15/2 47/0 202.7 14.2 0.76 0.62 وکارهای خلاق میزان حمایت از کسب

 0.000 79/1 56/0 151.3 12.3 0.74 0.55 های کوچک و متوسط دسترسی به وام مالی  هایزیرساخت

 0.000 96/1 51/0 139.2 11.8 0.71 0.53 های حمایتی وجود صندوق

 0.000 85/1 55/0 125.4 11.2 0.69 0.51 دسترسی به بیمه و خدمات مالی 

 0.000 04/2 49/0 249.6 15.8 0.79 0.62 وکارهای نوپا تعداد کسب خلاق   کارآفرینی

 0.000 27/2 44/0 230.0 14.8 0.77 0.60 تنوع محصولات خلاق 

 0.000 13/2 47/0 215.0 14.0 0.75 0.58 شده میزان نوآوری خدمات ارائه

 0.000 33/2 43/0 261.4 16.2 0.81 0.64 تعداد شاغلان در صنایع خلاق پایدار  اشتغال

 0.000 08/2 48/0 245.0 15.5 0.79 0.62 نرخ حفظ شغل

 0.000 17/2 46/0 228.0 14.7 0.77 0.60 نسبت استخدام به جمعیت فعال 

 0.000 04/2 49/0 272.6 16.5 0.82 0.68 افزایش درآمد محلی  اقتصادی  اثر

 0.000 17/2 46/0 247.4 15.5 0.80 0.66 محلی  GDP سهم گردشگری خلاق در

 0.000 44/2 41/0 235.4 15.0 0.78 0.64 تنوع منابع درآمدی

 0.000 27/2 44/0 223.3 14.5 0.76 0.62 ایجاد اشتغال پایدار 

 0.000 5/2 39/0 289.9 17.0 0.84 0.70 ها مشارکت جامعه محلی در فعالیت اجتماعی  اثر

 0.000 38/2 42/0 257.5 16.0 0.81 0.68 افزایش رضایت شاغلان و اهالی 

 0.000 22/2 45/0 244.8 15.5 0.79 0.66 کاهش نابرابری اجتماعی 
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 0.000 13/2 47/0 239.2 15.0 0.77 0.64 های اجتماعی محلی تقویت شبکه

 0.000 85/1 54/0 206.2 14.2 0.75 0.60 های میراث فرهنگی مرتبطتعداد برنامه فرهنگی  اثر

 0.000 79/1 56/0 199.7 13.8 0.73 0.58 ها و صنایع دستی حفظ سنت

 0.000 00/2 50/0 183.5 13.2 0.71 0.56 تعامل گردشگران با فرهنگ محلی 

 0.000 92/1 52/0 175.5 12.8 0.70 0.54 برگزاری رویدادهای فرهنگی 

 0.000 75/1 55/0 230.4 15.0 0.78 0.62 زیستی رعایت استانداردهای محیط محیطی زیست اثر

 0.000 87/1 53/0 220.0 14.5 0.76 0.60 مدیریت پسماند و منابع طبیعی

 0.000 17/2 46/0 210.9 14.3 0.74 0.58 کاهش اثرات منفی گردشگری 

بهبود کیفیت فضاهای عمومی و معماری 
 تاریخی 

0.56 0.72 13.5 200.2 52/0 92/1 0.000 

 0.000 89/1 53/0 250.5 15.5 0.80 0.64 سطح رضایت گردشگران  گردشگر  رضایت

 0.000 08/2 48/0 248.3 15.2 0.78 0.62 احتمال بازدید مجدد

 0.000 04/2 49/0 233.5 14.5 0.76 0.60 توصیه به دیگران 

 0.000 92/1 52/0 221.8 14.7 0.74 0.58 ارزیابی تجربه مشارکتی و اصالت تجربه 

  ارائه در نوآوری
 خدمات

 0.000 82/1 55/0 225.0 14.5 0.75 0.60 تعداد خدمات خلاقانه و نوآورانه 

 0.000 17/2 46/0 215.2 14.9 0.73 0.58 شده های ارائهتنوع تجربه

 0.000 00/2 5/0 205.3 13.5 0.71 0.56 تطابق با اصول پایداری

 0.000 96/1 51/0 195.6 13.5 0.70 0.54 مشارکت گردشگران در خلق تجربه 

 

گذاری هدفمند، کارآفرینی خلاق،  افزایی سرمایهدهند که پویایی گردشگری خلاق در بازار تاریخی تبریز حاصل همها نشان میدر مجموع، یافته

به  تبریز  بازار  تعاملات اجتماعی است.  تاریخیاشتغال پایدار و   واکنش  کالبدی  یا   مالی  صرفاً  مداخلات  به  نسبت  اقتصادی،–عنوان یک فضای 

  گردشگری   خلاق  و  اجتماعی  تجربه  تقویت  خدمت  در  اقتصادی  هایسیاست  که  شودمی  ایجاد  زمانی  پویایی  بیشترین  و  دهدمی  نشان  محدودی

  و  فرهنگ   اقتصاد،  که   رویکردی  دارد؛   تأکید  تاریخی  بازارهای  گردشگری  ریزیبرنامه  در  محورزمینه   رویکردی  ضرورت   بر  نتایج  این .  گیرند  قرار

 .گیردمی نظر در یکپارچه صورتبه  را محلی جامعه

 

 گیری بحث و نتیجه . 6

های این پژوهش نشان داد که پویایی گردشگری خلاق در بازار تاریخی تبریز نه حاصل اثرگذاری منفرد متغیرهای اقتصادی، بلکه نتیجه  یافته

گذاری و اشتغال گذاری محلی، کارآفرینی خلاق، اشتغال پایدار و سازوکارهای نهادی است. وزن بالای سرمایهکنش ساختاری میان سرمایهبرهم

نشان می ساختاری  معادلات  مدل  در  زیرساختپایدار  به گسترش  آنکه  از  بیش  توسعه گردشگری خلاق  بازار،  این  در  که  یا دهد  رسمی  های 

دار و تثبیت معیشت کنشگران محلی متکی است. این نتیجه از نظر  های اقتصادی ریشههای مالی کلان وابسته باشد، به تداوم فعالیت سیاست 

های مالی نقش پیشران گذاری دولتی و زیرساختشده که سرمایهریزیت است، زیرا برخلاف بسیاری از مقاصد گردشگری برنامهتحلیلی حائز اهمی

به  تبریز  بازار  را دارند،  بیرونی واکنش گزینشی نشان میاصلی  به مداخلات  تاریخی، نسبت  اقتصادی  از عنوان یک نظام  تنها آن دسته  دهد و 

 . کند که با منطق عملکردی و اجتماعی بازار سازگار باشندها را جذب و بازتولید میگذاریسرمایه

 ;Richards, 2011) اند همسو استگذاری و کارآفرینی در گردشگری خلاق تأکید کردهالمللی که بر نقش سرمایه این یافته با مطالعات بین

OECD, 2014) هایی مانند تجربه لکهنو در هند، تعامل گردشگران با صنایع خلاق عمدتاً در چارچوب  ، اما تفاوت معناداری نیز دارد. در پژوهش

، در حالی که در بازار تبریز، چنین تعاملاتی  (Islam & Sedu Khan, 2025) دهی شده استهای هدفمند توسعه گردشگری سازمانپروژه

توان به ماهیت »زیسته« بازار تبریز نسبت داد؛ فضایی که گیرد. این تفاوت را می های روزمره اقتصادی و اجتماعی شکل می عمدتاً در بستر فعالیت

کند. از این منظر، نتایج تنیده با تجارت، تولید و روابط اجتماعی جاری عمل می صورت درهمجای آنکه یک فعالیت مستقل باشد، به گردشگری به 
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های اجتماعی در کند که بر نقش نهادهای غیررسمی، اعتماد و شبکه محور حمایت میهای اقتصاد نهادی و اقتصاد مکانپژوهش حاضر از دیدگاه

 (. North, 1990; Scott, 2008)  کارایی اقتصادی فضاها تأکید دارند

دهد که نوآوری در بازار تبریز زمانی اثرگذار  های اقتصادی و اقتصاد گردشگری خلاق نشان مینقش معنادار کارآفرینی خلاق در تبیین پیشران

(  Carvalho & Reis,2024)  هایها. این نتیجه با پژوهش های سنتی و میراثی بازار عمل کند، نه در تقابل با آن است که در امتداد فعالیت

های فرهنگی  تواند ارزش اقتصادی و فرهنگی ایجاد کند که توان تبدیل دارایی کنند کارآفرینی خلاق تنها در صورتی می همسو است که تأکید می 

ت  دهد که در بازار تبریز، این تبدیل نیازمند حمایهای این پژوهش نشان میهای قابل مصرف گردشگری را داشته باشد. با این حال، یافتهبه تجربه 

اند. از این منظر، نتایج پژوهش حاضر های مالی، حقوقی و مدیریتی مواجهپذیر است؛ زیرا کارآفرینان خرد بازار غالباً با محدودیتنهادی انعطاف

کنند، حلی خودکار برای توسعه گردشگری معرفی می عنوان راه کند که کارآفرینی خلاق را به ای وارد میبینانهنقدی ضمنی بر رویکردهای خوش

 .بدون آنکه به زمینه نهادی و ساختاری توجه کنند

دهد که در بازار تاریخی های پژوهش، وزن بسیار بالای اثر اجتماعی در تبیین پویایی گردشگری است. این نتیجه نشان میترین یافتهیکی از مهم

های صرفاً اقتصادی باشد، به کیفیت تعاملات اجتماعی، مشارکت فعال کسبه و پذیرش گردشگر  تبریز، پویایی گردشگری بیش از آنکه تابع شاخص 

، اما فراتر  ( Murphy, 1985; Tosun, 2006) محور همخوانی دارددر زندگی روزمره بازار وابسته است. این یافته با رویکرد گردشگری جامعه

نفع، بلکه بخشی از خود تجربه گردشگری است. در این چارچوب،  دهد که در فضاهای تاریخی فعال، جامعه محلی نه صرفاً ذیاز آن، نشان می 

شده« است؛  توان چنین تفسیر کرد که میراث فرهنگی در بازار تبریز یک دارایی »بدیهیتر بودن وزن اثر فرهنگی نسبت به اثر اجتماعی را می پایین

تنهایی قادر به ایجاد پویایی گردشگری نخواهد بود. این نتیجه با  به این معنا که تا زمانی که در تعامل اجتماعی و تجربه زیسته بازتولید نشود، به 

 (. Zukin, 2010) راستا استاند همشدن فضاهای تاریخی هشدار دادهایمطالعاتی که بر خطر موزه

کنند. این های اقتصادی از طریق اقتصاد گردشگری خلاق، اثر خود را بر پویایی گردشگری اعمال میدهد که پیشراناز منظر علّی، نتایج نشان می

شوند، بلکه تنها زمانی مؤثرند که در قالب خود منجر به پویایی گردشگری نمی خودیگذاری و اشتغال به دهد که سرمایهسازوکار واسط نشان می 

تجربه فعالیت خلاق،  سازمان های  گردشگری  و  اقتصاد  میراث،  میان  همکاری  بر  مبتنی  و  چارچوبمحور  با  یافته  این  شوند.  نظری دهی  های 

، اما در عین  (UNESCO, 2013) گردشگری خلاق و زنجیره ارزش فرهنگی همسو است که بر نقش تجربه، روایت و مشارکت تأکید دارند

 . المللی کمتر مورد توجه قرار گرفته است سازد؛ موضوعی که در بسیاری از مطالعات بیننهادی و مکانی را برجسته می حال، اهمیت زمینه 

های دهد که تحلیل پویایی گردشگری خلاق در بازارهای تاریخی نیازمند چارچوبی فراتر از مدلاز نظر دستاوردهای نظری، این پژوهش نشان می 

باید هم و  است  توسعه گردشگری  اقتصاد خطی  واسط  نقش  تأیید  با  پژوهش حاضر  نظر گرفت.  را در  نهادی  و  اجتماعی  اقتصادی،  ابعاد  زمان 

شناختی،  بخشد. از منظر روش سازی اثر اجتماعی، به ادبیات گردشگری خلاق در فضاهای میراثی عمق مفهومی می گردشگری خلاق و برجسته 

، تحلیل همبستگی و رگرسیون خطی، امکان تمایز میان همبستگی ساده و روابط Bootstrap سازی معادلات ساختاری بازمان از مدلاستفاده هم

 .شودبه اعتبار نتایج افزوده است؛ امری که در بسیاری از مطالعات داخلی کمتر مشاهده می علّی را فراهم کرده و

های کالبدی  گذاری گردشگری خلاق در بازار تاریخی تبریز باید از تمرکز صرف بر پروژهدهد که سیاست از نظر کاربردی، نتایج پژوهش نشان می

های اجتماعی بازار و طراحی  های خرد و هدفمند، حمایت نهادی از کارآفرینان محلی، تقویت شبکه گذارییا تبلیغاتی فاصله بگیرد و بر سرمایه 

دهد که حفاظت از بازار بدون توجه به  ها نشان می های گردشگری مشارکتی متمرکز شود. برای مدیران شهری و متولیان میراث، این یافتهتجربه 

نمی آن،  اجتماعی  و  اقتصادی  تحلیلپویایی  ضرورت  بر  نتایج  نیز،  آینده  پژوهشگران  برای  شود.  منجر  گردشگری  پایدار  توسعه  به  های تواند 

 . ای در مطالعه گردشگری خلاق تأکید داردمحور و شبکه نهزمی

صورت در دسترس  دلیل ماهیت میدانی و پراکندگی کنشگران بازار به گیری به هایی مواجه است. نمونه با وجود این، پژوهش حاضر با محدودیت

ها مقطعی بوده و امکان تحلیل پویایی زمانی تحولات بازار را فراهم  پذیری نتایج را محدود کند. همچنین، دادهتواند تعمیمانجام شده است که می 

های آتی اند. پژوهشصورت غیرمستقیم در مدل لحاظ شدهدلیل دشواری سنجش، به اند. علاوه بر این، برخی متغیرهای نهادی و سیاسی، به نکرده

 . دشده بپردازنگیری هدفمند، به تعمیق و آزمون مجدد روابط شناساییهای کیفی مکمل و نمونه های طولی، روش توانند با استفاده از دادهمی
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ها پذیر است که سیاست دهد که توسعه گردشگری خلاق در بازار تاریخی تبریز تنها در صورتی امکان بندی نهایی، پژوهش حاضر نشان میدر جمع

گذاری محلی، کارآفرینی خلاق، اشتغال پایدار و مشارکت اجتماعی استوار باشند. بازار تبریز نه یک  افزایی میان سرمایه ای بر همو مداخلات توسعه 

  نقطه   عنوانبه  را  واقعیت  این  باید  خلاق  گردشگری  توسعه  راهبرد  هرگونه  و  است  پویا  اجتماعی–فضای صرفاً گردشگری، بلکه یک نظام اقتصادی
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